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RESUMEN

Elafo 2020 estuvo signado por
un evento de caracter global
no previsto, la pandemia por
COVID-19. Este hecho exigio
tomar medidas restrictivas a la
circulacién de personas para
morigerar la propagacion del
virus, lo que impacté en las ac-
tividades sociales vinculadas a
la culturay en entretenimiento.

Con la presencialidad limitada
por las disposiciones nacio-
nales, las practicas culturales
se trasladaron, en muchos ca-
sos, al ambito de internet y los
consumos digitales. En este
sentido, los sectores culturales
evolucionaron de manera di-
versa. Por un lado, las activida-
des presenciales, como la asis-
tencia al cine, teatro y museos
mostraron caidas de actividad
muy significativas, mientras
que aquellas vinculadas con la
televisiéon y los consumos digi-
tales mostraron crecimientos
importantes, sobre todo en el
segundo trimestre de 2020,
cuando la circulacién de perso-
nas estaba muy limitada.

En este documento se presen-
ta un panorama general de la
actividad y practicas culturales
durante 2020, que se organiza
en dos secciones: la primera,
vinculada a los consumos tra-
dicionales y la segunda, a los
nuevos consumos digitales.

El objetivo de esta publicacién
es actualizar las series estadisti-
cas del periodo 2015-2020 para
ofrecer un panorama general
sobre la evolucion de los prin-
cipales consumos culturales y
contribuir al monitoreo y anali-
sis de la actividad cultural.

Las mediciones fueron realiza-
das por el Sistema de Informa-
cion Cultural de la Argentina
(SInCA) que recaba y elabora
informacién sobre los principa-
les agregados econémicos del
sector cultural a partir de la
informacién provista por dis-
tintos organismos y camaras
sectoriales, a quienes se agra-
dece su colaboracién.
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1. |NFORMAC|ON Durante el afo 2020 el cine concurrencia a las salas de cine

CULTURAL registré un total de 8.931.508 se concentra en el primer tri-
espectadores, lo que signifi- mestre del afo, previo al ASPO
SECTORIAL c6 una caida interanual del (aislamiento social, preventivo

82% con respecto a 2019. La y obligatorio).
CINE

Grafico 1. Cine. Espectadores/as totales y variacion interanual.
En miles de espectadores/as y porcentajes

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Il ESPECTADORES/AS (EN UNIDADES) @ VARIACION DE ESPECTADORES/AS

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

Ademas, la recaudacion total por venta de entradas fue de $1.950 millones de pesos, que en relacion
con 2019 significé una caida del 83% en valores reales.

Grafico 2. Cine. Recaudacion total y variacion interanual. En millones de pesos
constantes y en porcentajes. Argentina. 2015-2020

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Il RECAUDACION (EN MILLONES ‘VARIACION DE RECAUDACION
DE PESOS CONSTANTES) EN PESOS CONSTANTES

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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En el ranking de las diez pelicu-
las mas taquilleras se mantie-
ne la tendencia de los ultimos
afnos: aparece solo una pelicula
de origen nacional, este afio en
el sequndo lugar (El robo del si-
glo), y el film mas visto en todo
el afo se inscribe dentro del

rubro infantil (Frozen 2). En este
sentido, se mantiene la misma
tendencia verificada los ultimos
anos: las peliculas infantiles
son mayoria en el ranking y la
juventud' constituye el grupo
etario que mas concurre al cine.

1. Los Jovenes y los Consumos
Culturales, SInCA.

Grafico 3. Cine. Ranking de las primeras diez peliculas mas taquilleras.

En espectadores/as. 2020
FROZEN 2

EL ROBO DEL SIGLO
JUMANUJI EL SIGUIENTE NIVEL
SONIC LA PELICULA

PARASITE

804.808
701.001
382.483

aves DE PRESA [ 308.919
EsPias A ESCONDIDAS [ 302.673

1917 - 281.656

BAD BoYS PARA SIEMPRE [ 254.095

unipos [l 215.955

2.122.144
2.084.121

I PELICULA ARGENTINA

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

En total, se estrenaron 72 peli-
culas durante 2020: 44 extran-
jeras y 28 nacionales, un 85%
menos que el total de estrenos
de 2019.

Los datos de produccion del sec-
tor registran que el 24% de las
entradas vendidas corresponde
a peliculas nacionales y el 76%
restante, a peliculas extranjeras.

En cuanto a la produccién na-
cional, los 28 estrenos mostra-
ron una caida del 89% con re-
lacién a la produccién de 2019.
A su vez, las peliculas naciona-
les estrenadas durante 2020
representaron el 39% del total
de estrenos en el pais, una pro-
porcién 15 puntos menor que
en 2019.

I  CO'YUNTURA CULTURAL


http://back.sinca.gob.ar/download.aspx?id=2790
http://back.sinca.gob.ar/download.aspx?id=2790

vy

Cuadro 1. Cantidad de estrenos y de espectadores/as nacionales y totales.
En unidades y en porcentajes. Argentina 2015-2020

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Cantidad de films nacionales estrenados 191 200 220 238 265 28
Variacion interanual estrenos films nacionales 7% 5% 10% 8% 1% -89%
Cantidad de films totales estrenados 596 597 659 549 494 72
Porcentaje de estrenos nacionales sobre el total 32% 34% 33% 43% 54% 39%
Cantidad de espectadores totales (en miles) 52.231 50.973  49.402 46.431 48.682  8.932
Cantidad de espectadores nacional (en miles) 7.574 7.347 6503 6.827 4.098 2184
Porcentaje espectadores nacionales sobre el total 15% 14% 13% 15% 8% 24%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

Grafico 4. Cine. Cantidad de films nacionales estrenados. En unidades.
Argentina, 2015-2020

265

2015 2016 2017 2018 2019 2020

. CANTIDAD DE FILMS . VAR. INTERANUAL FILMS
NACIONALES ESTRENADOS NACIONALES ESTRENADOS

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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El publico de cine nacional disminuyd un 47% con respecto a 2019y un 71% con relacién al prome-
dio de los ultimos cinco afos.

Grafico 5. Cine nacional. Espectadores/as totales y variacion interanual. En miles de
espectadores/as y en porcentajes. Argentina, 2015-2020

7.574 7.347

6.827

2015 2016 2017 2018 2019 2020

[l CANTIDAD DE ESPECTADORES/AS . VAR. INTERANUAL
NACIONAL (EN MILES) ESPECTADORES/AS NACIONAL (%)

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

Con respecto al afno 2019, la recaudacion de las peliculas nacionales registré una caida del 45% en
precios corrientes.

Grafico 6. Cine nacional. Recaudacion total y variacion interanual. En millones de pesos
constantes y en porcentajes. Argentina, 2015-2020

$51

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Il RECAUDACION FILMS NACIONALES ‘ VARIACION INTERANUAL
(EN MILLONES CONSTANTES) RECAUDACION (%)

Fuente: SINnCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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El largometraje nacional mas visto durante 2020, £l robo del siglo, concentré el 95% del publico de
peliculas nacionales.

Grafico 7. Cine. Estrenos totales. Por origen de film y por cantidad de
espectadores/as. Argentina, 2020

INTERNACIONALES

76%

NACIONALES

24%

EL ROBO DEL SIGLO

95%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

La distribucién del consumo
de cine a nivel nacional guarda
relacion con el acceso a las sa-
las y con la poblacién de cada

distrito. Asi, la Ciudad Auténo-
ma de Buenos Aires junto con
la provincia de Buenos Aires
concentraron mas de la mitad

(62%) del publico a nivel na-
cional. Cabe destacar, que esta
concentracion es idéntica a la
que se verificé en 2019.

Grafico 8. Cine. Espectadores/as por provincia. En porcentajes. Argentina, 2020

RESTO DE
LAS PROVINCIAS

MENDOZA

SANTA FE

CORDOBA

BUENOS
AIRES CORDOBA
%
8,5%
MENDOZA

4,3%

BUENOS AIRES

40,5%

CAPITAL FEDERAL

22%

SANTA FE

7,2%

RESTO DE LAS PROVINCIAS

17,6%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA].
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La Ciudad Auténoma de Bue- No obstante, si se considera con mayor asistencia a cines
nos Aires y la provincia de la cantidad de espectadores son CABA, Neuquén y Tierra
Buenos Aires concentraron cada 100.000 habitantes, se del Fuego.

el 62% del publico en 2020. observa que las jurisdicciones

Cuadro 2. Cantidad de espectadores/as cada 100.000 habitantes por provincia.
Argentina, 2020

Provincia Espectadores/as
¢/100.000 hab.
Buenos Aires 20.714
Capital Federal 64.076
Catamarca 12.148
Chaco 5.620
Chubut 13.759
Cérdoba 20.350
Corrientes 8.239
Entre Rios 5.141
Formosa 2.527
Jujuy 5.802
La Pampa 12.411
La Rioja 10.690
Mendoza 19.363
Misiones 3.737
Neuquén 35.007
Rio Negro 7.830 Referencias
Salta 15.736 Espectadores ¢/ 100.000 hab.
[ 2527 - 3737
San Juan 13.744 [T 3737 - 8239
San Luis 13.026 = o
Santa Cruz 11.461 B 35007 - 64076
Santa Fe 18.267
Tierra del Fuego 23.776
Tucuman 10.730
Pais 19.786

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA].

COYUNTURA CULTURAL
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Comparacion primer
trimestre 2020 vs
primer trimestre 2019

Para analizar la evolucién del
sector excluyendo los efectos
de la pandemia Covid-19, se
comparan el primer trimestre
del 2020 y el primer trimestre
del 2019, ya que fue en uUnico
trimestre con actividad normal.

En la apertura por origen del
film se observa que, durante
el primer trimestre del 2020,
los espectadores de peliculas
nacionales superaron en un
572% a los del primer trimestre

del 2019. Esto se explica debi-
do a que la pelicula fuerte de
origen nacional en 2020, “El
robo del siglo’, se estrené en
enero, contd con 2.084.121 es-
pectadores y concentr6 el 95%
de las entradas de cine nacio-
nal vendidas durante el primer
trimestre. En cambio, la pelicu-
la nacional mas taquillera de
2019, “La odisea de los giles”, se
estrené en agosto y convoco
1.841.669 espectadores/as.

Grafico 9. Cine. Espectadores/as por origen de film. Primer trimestre de 2019 y 2020

1¢" trimestre 2019

Il ESPECTADORES/AS NACIONAL

325.086

9.586.945

2.183.711

6.719.292

1¢" trimestre 2020

Il ESPECTADORES/AS EXTRANJERO

Fuente: SInCA en base al Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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LIBROS En 2020 la cantidad de titulos editados totales, tanto en formato fisi-
co como digital, verificé un incremento del 1,2% con respecto al ano
anterior: pasé de 27.371 a 27.694.

Grafico 10. Editorial. Titulos editados totales y variacion interanual. En unidades
y en porcentajes. Argentina, 2015-2020

2015 2016 2017 2018 2019 2020

[l TiTULOS EDITADOS TOTALES

@ VARIACION INTERANUAL DE TITULOS

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la publicacion de cuadernillos realizada por el Ministerio de Educacion de la Nacion.

El incremento de la cantidad de titulos durante 2020 se explica por el crecimiento del soporte di-
gital, ya que los titulos editados en soporte fisico mostraron una caida del 18%, pasando de 21.523
en 2019 a 17.689 en 2020.

Grafico 11. Libros. Evolucion de titulos segun soporte y variacion interanual.
En miles de titulos y en porcentajes. Argentina, 2020

2015 2016 2017 2018 2019 2020

[l SOPORTE FisiCcO @ VARIACION INTERANUAL FiSICO

[l SOPORTE ELECTRONICO @ VARIACION INTERANUAL ELECTRONICO

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL] e ISBN.ar.
Nota: no se incluye la publicacion de cuadernillos realizada por el Ministerio de Educacién de la Nacion.

COYUNTURA CULTURAL
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En 2020 la cantidad de ejem-
plares impresos en formato
fisico se contrajo un 28% con
respecto al afo anterior, con lo

que se verifica una continuidad
decreciente desde 2014 y un
nuevo récord de caida en la se-
rie histérica: la tirada promedio

por titulo disminuyé un 12%,
pasando de 1.645 a 1.452 ejem-
plares por titulo editado.

Grafico 12. Editorial. Titulos editados en formato fisico, ejemplares por titulo
y tirada promedio. En unidades. Argentina, 2015-2020

2015 2016

2017 2018

2019 2020

Bl TiTULOS EDITADOS Fisicos @) EJEMPLARES IMPRESOS (EN MILES) (@) TIRADA PROMEDIO

Fuente: SInCA en base a datos de la Cadmara Argentina del Libro (CAL] e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la publicacion de cuadernillos realizada por el Ministerio de Educacion de la Nacion.

El sector editorial comercial
(SEC)? aport6 en 2020 el 31%
del total de titulos editados.
Esta participacidon se mantiene
constante desde 2018.

2. EL SEC es nuclea las empresas
editoriales cuya actividad principal
es la edicion de libros y cuya dis-
tribucion se da a través de cana-
les tradicionales (librerias, venta
directa, venta a crédito o distri-
buidoras). La delimitacion de este
sector intenta identificar las ca-
racteristicas del sector editorial,
diferenciandolo de las empresas
comerciales, universidades, sec-
tor publico y autoediciones.

Grafico 13. Editorial. Titulos editados por tipo de
editor y canal. En unidades. Argentina, 2020

AUTO-
EDICION

OTROS

92%

AUTOEDICION

17%

SEC

31%

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del

Libro (CAL) e ISBN.ar.
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DIARIOS

La circulacién neta de diarios
pagos (lunes a domingo) crecié
un 12% con respecto a 2019.
Este incremento se explica por
la expansion de los dos prime-
ros diarios de mayor circulacion,
fundamentalmente en su ver-
sion digital. Este alza profundiza

la concentracion del consumo
en los diarios de mayor circu-
lacién, ya que los dos primeros
rednen el 68% del mercado, con
una tendencia de participacién
creciente en el total de diarios
en circulacion.

Grafico 14. Diarios. Circulacion neta diaria de diarios pagos. En unidades.
Argentina, 2015-2020

883.615

376.591

50.466
79.777

148.340

228.440

2015

[l 1° DIARIO

783.037
322.337

47.029
73.907

130.520

209.244

732.246
277.004

666.589
250.023

46.105
64.769

126.509

35.720
53.794

108.389

217.859 218.663

2016 2017 2018

Il 3° DIARIO

Il 2° DIARIO

B 4° DIARIO

680.435
160.645

605.703
211.576

26.013
30.047

206.121

31.086
44.811

86.207

257.609
232.023

2019 2020

Il RESTO

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacion (IVC).
Nota 1: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
Nota 2: para los anos 2015 a 2019 se toma la circulacion neta diaria al mes de diciembre.
Nota 3: para el ano 2020 se toma la circulacion neta diaria al mes de septiembre.
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Los datos de produccién y de
consumo permiten afirmar
que los habitos de lectura de
diarios continlan en proceso
de transformacion: disminuye
el consumo por suscripcién de
diarios en papel, pero el dia-
rio mas leido se mantiene en
60.000 suscriptores. Segun la
ENCC2017, también disminuye

el porcentaje de poblacion que
lee diarios en papel (pasé de
60% en 2013 a 49% en 2017)
y parte de esa disminucién se
explica por la migracion al for-
mato digital: lectura de diarios
online, portales de noticias,
blogs y redes sociales.

Con respecto a la circulacion
promedio de diarios analizada
por jurisdiccion, se verifica que
en 2020, CABA concentro, con
cinco diarios, el 76% de la tira-
da diaria; y otras seis provincias
el 18% del total, con ocho dia-
rios editados (Tucuman, Santa
Fe, Cérdoba, Mendoza, Buenos
Aires y Santiago del Estero).

Cuadro 3. Diarios. Circulacion neta diaria y cantidad de diarios pagos en
circulacién por provincia de edicidn. En unidades. Argentina, 2020

PROVINCIA PROMEDIO DE EJEMPLARES CANTIDAD PARTICIPACION DE

IMPRESOS POR EDICION DE DIARIOS PROMEDIOS EN TOTAL
Capital Federal 518.453 5 76%
Tucuman 26.013 1 4%
Santa Fe 24.374 2 4%
Cérdoba 21.110 1 3%
Mendoza 18.882 1 3%
Buenos Aires 15.488 2 2%
Santiago del Estero 13.434 1 2%
Salta 8.789 1 1%
Rio Negro 7.183 1 1%
Chaco 5.373 1 1%
Misiones 4.757 2 1%
Jujuy 4.101 1 1%
Catamarca 3.789 1 1%
San Juan 3.495 1 1%
Entre Rios 2.540 1 0%
La Pampa 1.392 1 0%
San Luis 1.262 1 0%
TOTAL 680.435 24 100%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacion (IVC).
Nota 1: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
Nota 2: para el afo 2020 se toma la circulacion neta diaria al mes de septiembre.

COYUNTURA CULTURAL |
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REVISTAS

El afo 2020 registré una caida
interanual del 17% en la cir-
culacién de revistas pagas. En
parte, esto se explica porque
circularon 21 revistas pagas, 16
titulos menos que en 2019, y se
mantiene la tendencia decre-

uUltimos cinco afnos. En cuanto a
las revistas gratuitas, el prome-
dio de circulacién cayé un 23%,
disminucion que se explica, en
parte, por la caida de cuatro ti-
tulos en la cantidad de revistas
en circulacién durante 2020.

ciente que se observa desde los

Grafico 15. Revistas. Circulacion neta y cantidad de revistas pagas y gratuitas.
En unidades. Argentina, 2015-2020

2.839.247

2.509.769

2.007.055

1.638.813

1.280.635

1.061.022

2015 2016 2017 2018 2019 2020

. CIRCULACION NETA REVISTAS PAGAS . CANTIDAD REVISTAS PAGAS

. CIRCULACION NETA REVISTAS GRATUITAS . CANTIDAD REVISTAS GRATUITAS
Nota: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC, que no se corresponden con el total
en circulacion. Se ajusto la serie en el ano 2017 en el valor promedio por edicion de revistas pagas

y en cantidad de revistas.
Fuente: SInCA en base a datos del IVC.
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MUSICA

Musica grabada

La industria de la musica se compone de dos grandes subsecto-
res: musica grabada y musica en vivo.

* Musica grabada: producida por la industria fonografica, se di-
vide en los formatos fisico (CD, DVD y vinilos) y digital (descargas
de musica via internet y streaming).
* Musica en vivo: produce y comercializa la realizacién de con-
ciertos, recitales, shows y festivales.

Durante 2020, a nivel mundial,
la industria de la musica graba-
da registré ventas totales por
un valor de USS 21.500 millo-
nes de ddlares, lo que repre-
senta un incremento del 7%
con respecto a los ingresos de
2019. Este crecimiento se ex-
plica exclusivamente por un
aumento del 20% en las ventas

de musica digital (streaming),
ya que los demds segmentos
que componen el sector mos-
traron caidas en la facturacion.
Asi, las ventas fisicas disminu-
yeron un 5%, las descargas un
20%, los derechos de comu-
nicacion al publico un 8% vy la
sincronizacién un 20%.

Grafico 16. Musica. Variacion interanual de los ingresos mundiales de musica
grabada por segmento. En porcentajes. 2015-2020

64%

-19% -20%-20%
-35%
2015 2016 2017 2018 2019 2020
HErisico Il STREAMMING Il DESCARGAS B DcP Il SINCRO

Fuente: SINCA en base a datos de IFPI.
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El sector de la musica grabada
muestra una inversion de las
ventas por formato: crece el di-
gital y cae el fisico. Este cambio
es el resultado de una tenden-
cia que comenz6 en 2005 con
la aparicién de la musica digital
via descarga online. Este nuevo
formato empieza a ocupar un
espacio cada vez mayor en el

mercado y desplaza el soporte
fisico. Internet y las plataformas
de reproduccién online provo-
caron la progresiva desapari-
cién del disco en formato fisico
y el crecimiento del consumo
digital. Es asi como las ventas
en formato digital ganaron
participacion: representaban el
19% de los ingresos del sector

en 2015 y representan el 62%
en 2020. A nivel mundial, el
crecimiento de las ventas en
formato digital fue del 379%
en apenas cinco anos. Por eso,
puede afirmarse que en 2020
termina de consolidarse el
streaming como principal canal
de ventas de la musica grabada
a nivel mundial.

Grafico 17. Mdusica. Ingresos mundiales de la industria de la musica grabada por
segmento. En miles de millones de dolares y en porcentajes. 2015-2020

3% 3%

29%
19%

USsD15,9
USD14,5

39%

2015 2016

Il VENTAS FiSICAS

Il DERECHOS DE COMUNICACION AL PUBLICO

Il VENTAS DIGITALES (STREAMING)

2% 3%

UsD18,7

2017 2018

Fuente: SInCA en base a datos de IFPI.

Il SINCRONIZACION

20/, 2%

12%

7%
56%

USD20,1 usD21,5

2019 2020

[l VENTAS DIGITALES (DESCARGAS)

@ TOTAL INDUSTRIA
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Musica en vivo

Segun la informacién relevada
por la Asociacién Argentina de
Empresarios Teatrales (AADET),
que proporciona datos sobre
la actividad escénica (nacional
e internacional) de los teatros
asociados’, se advierte que
la asistencia a los espectacu-
los musicales caydé un 86%
en 2020. Si se distingue por
region, se observa una caida
mas fuerte en CABA (91%) y un
poco mas leve en el resto del
pais (66%). La merma de pu-
blico se explica por el cierre de
estas actividades dispuestas
por el ASPO a partir del mes de
marzo” y parcialmente levan-
tada en los ultimos dos meses
del afno.

3. No contempla el circuito de
shows masivos como los esta-

dios, hipddromos, clubes, etc.

4. En Argentina el 12 de marzo de
2020 se anunciaron las primeras
medidas cancelando recitales,
proyecciones de cine y cualquier
evento con concurrencia mayor a
200 personas. Las clases se sus-
pendieron a partir del 16 de mar-
zo, mientras que la cuarentena
total se anuncid el 19 de ese mes.

Grafico 18. Musica. Asistentes a espectaculos musicales segln zona. En miles de
asistentes. Argentina, 2015-2020
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Fuente: SINCA en base a datos de AADET.

2019 2020

B otras PrROVINCIAS
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Con respecto a la cantidad de funciones, segun informacién de AADET, en 2020 se realizaron 200 shows,
un 82% menos que en 2019. Si se distingue por regién, en CABA las funciones disminuyeron un 80%,

mientras que en el resto del pais la caida fue del 86%.

Grafico 19. Mdusica. Cantidad de funciones de espectaculos musicales segun zona.
En unidades. Argentina, 2015-2020

988

2015 2016

@ o

962

2017
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Fuente: SINCA en base a datos de AADET.

Comparacion primer
trimestre 2020 vs
primer trimestre 2019

Para analizar la evolucion del
sector excluyendo los efectos
de la pandemia Covid-19, se
comparan el primer trimestre
del 2020 y el primer trimestre
del 2019, ya que fue en Unico
trimestre con actividad normal.

B otrAs PROVINCIAS

La cantidad de asistentes a
espectaculos musicales en el
primer trimestre de 2020 re-
presentaron un 77% mas que
en 2019, mientras que en CABA
esa proporcion fue un 27% me-
nos que en 2019.

Grafico 20. Musica. Cantidad de funciones de espectaculos musicales por region.
Primer trimestre de 2019 y 2020

111.175

1¢" trimestre 2019

Il ASISTENTES CABA

Fuente: SINCA en base a datos de AADET.

1¢" trimestre 2020

Il ASISTENTES OTRAS PROVINCIAS
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TEATRO

El relevamiento de informa-
cién teatral incluye los teatros
comerciales registrados en la
Asociacion Argentina de Em-
presarios Teatrales (AADET),
los teatros que conforman el
Complejo Teatral de Buenos Ai-
res (General San Martin, Presi-
dente Alvear, Regio, Sarmiento
y De la Ribera), el Teatro Col6n
y el Teatro Nacional Cervantes.
Para el andlisis, los teatros se
agrupan en dos circuitos, el co-
mercial y el publico®.

En 2020, la asistencia total a las
salas de teatro cayé un 82%.
Por circuito, se observa que la
caida de asistentes en el tea-
tro comercial fue del 78% y en
el teatro publico, del 96%. La
concentracion de publico de
teatro se verific6 durante el
primer trimestre de 2020, es
decir, antes del cierre las salas
dispuesto por el ASPO.

5. Actualmente no se cuenta con
informacion del circuito teatral
independiente.

Grafico 21. Teatro. Espectadores a salas de teatro por tipo de circuito.
En espectadores/as. Argentina, 2015-2020

141.451

230.968
220.697 192.018 479.184

74.64

100.283
295.202

418.241 503.564 1.416.200 I 628824 380.529
520.948
1.289.059 [ 1 311 492 —

17% 1.087.236
-7% -2% -8% -7%
2.372.616

2.030.895 1.898.141 2.036.085
1.860.285

404.077
254.419

2015 2016 2017 2018 2019 2020

Il COMERCIAL CABA [l COMERCIAL INTERIOR [l TEATRO COLON
Il COMPLEJO TEATRAL BUENOS AIRES [l TEATRO NACIONAL CERVANTES @ VAR %

Fuente: SInCA en base a datos de Asociacion Argentina de Empresarios Teatrales (AADET);
Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBAJ; Teatro Colon; Teatro Nacional Cervantes.
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En comparacién con 2019, la
cantidad de funciones teatra-
les cayd un 79%: el teatro co-
mercial cay6 un 76% y el teatro
publico, un 92%.

Ya sea medida a través de
cantidad de espectadores/as
o de funciones, la actividad
presencial del teatro publico
fue practicamente nula du-
rante todo 2020, debido a las

disposiciones sanitarias. No
obstante, los teatros desarro-
llaron diversas estrategias de
programacion online que se
detallan en la segunda parte de
este informe.

Grafico 22. Teatro. Funciones de teatro por tipo de circuito. En unidades.

Argentina, 2015-2020
8.315 8.750

2015 2016

Il FUNCIONES CIRCUITO PUBLICO

Il FUNCIONES COMERCIAL CABA

8.591 8.774

2017 2018

@ VAR %

9.391

2019 2020

Il FUNCIONES COMERCIAL INTERIOR

Fuente: SInCA en base a datos de Asociacion Argentina de Empresarios Teatrales (AADET);
Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBAJ; Teatro Coldn; Teatro Nacional Cervantes.

El Instituto Nacional del Teatro,
organismo rector de la promo-
ciony el apoyo a la actividad tea-
tral en todo el pais continué con
sus lineas regulares de fomento
y, @ su vez, incorpord lineas adi-
cionales para sostener el sector

durante la pandemia. En el mar-
codelalinearegular, otorgé 524
subsidios para grupos y elencos
teatrales y 2.073 subsidios adi-
cionales a través del Plan Podes-
ta, programa implementado en
contexto COVID-19, alcanzando

ambas modalidades un total de
2.597 subsidios. En total, estas
ayudas representaron un 258%
mas que las concedidas en 2019.

Grafico 23. Teatro. Cantidad de subsidios y montos otorgados por el INT a grupos
y elencos teatrales. En unidades y miles de pesos corrientes. Argentina. 2015-2020

$10.873 $35.482

2015

2016

$32.883 $29.257

2017 2018

$147.378

$74.250

2019 2020

[l SUBSIDIOS A GRUPOS Y ELENCOS (EN MILES PRECIOS CORRIENTES)
. SUBSIDIOS A GRUPOS Y ELENCOS EN CANTIDADES

Fuente: Instituto Nacional del Teatro.
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Asimismo, el INT otorgé 267 subsidios para salas y espacios teatrales dentro de la linea regular y
1.172 subsidios adicionales en el marco del Plan Podest3, lo que suma un total de 1.439 subsidios
y representa un 473% mas que los concedidos en 2019.

Grafico 24. Teatro. Cantidad de subsidios y montos otorgados por el INT para el
fomento de salas y espacios teatrales En unidades y miles de pesos corrientes.
Argentina. 2015-2020

$251.153

1.439

2016 2017 2018 2019 2020

[l SUBSIDIOS A GRUPOS Y ELENCOS (EN MILES DE PRECIOS CORRIENTES)
. SUBSIDIOS A SALAS Y ESPACIOS TEATRALES EN CANTIDADES

Fuente: Instituto Nacional del Teatro.

Comparacion primer
trimestre 2020 vs
primer trimestre 2019

Para analizar la evolucién del
sector excluyendo los efectos
de la pandemia Covid-19, se
comparan el primer trimestre
del 2020 y el primer trimes-
tre del 2019, ya que fue en
unico trimestre con actividad

normal. De esa comparacién
resulta que la cantidad de asis-
tentes a salas de teatro, tanto
del circuito comercial como
del circuito publico, cayé un
del 22% en CABA y un 20% en
el resto del pais.

Grafico 25. Teatro. Asistentes a salas teatrales por region. Primer trimestre de

2019y 2020

345.345

1¢" trimestre 2019

Il ASISTENTES CABA

502.757

270.121

402.900

1¢" trimestre 2020

Il ASISTENTES OTRAS PROVINCIAS

Fuente: SInCA en base a datos de Asociacion Argentina de Empresarios Teatrales (AADET);
Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBA] y Teatro Nacional Cervantes (TNC).
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PATRIMONIO

En 2020 los museos publicos
nacionales y de CABA recibie-
ron 527.216 visitas, un 84% me-
nos que en 2019. La asistencia
a museos, como todas las acti-
vidades presenciales en 2020,
estuvieron concentradas en los
tres primeros meses del ano,

antes de decretarse el ASPO. El
museo mas concurrido fue el
Museo Historico Nacional del
Cabildo y de la Revolucion de
Mayo, con 92.990 visitas y en se-
gundo lugar, el Museo Nacional
de Bellas Artes, con 85.031.

Grafico 26. Patrimonio. Visitas a museos publicos nacionales y de CABA.
En asistentes. Argentina, 2015-2020

1.708.729

33%

2015

152.708 H

@ r%

I vuseos NAciONALES

2.268.056 2.197.698

20%

2017 2018

2.280.329

384.523

2019 2020

I Vvuseos beL GeBa

Fuente: SINCA en base a datos de la Direccion Nacional de Museos; Museo Nacional de Bellas
Artes y Direccion General de Estadistica y Censos de GCBA.

Segun datos del Ministerio de Cultura, en 2020 se aprobaron 2.909 licencias y avisos para la expor-
tacién de obras de arte, un 8% menos que en 2019.

Grafico 27. Patrimonio. Licencias y avisos de exportacion para obras de arte
otorgadas. En unidades. Argentina, 2015-2020

3.199

2015
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2019 2020

Fuente: SInCA en base a datos de la Direccion Nacional de Bienes y Sitios Culturales.
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TELEVISION

El consumo de TV en la Argen-
tina se caracteriza por la alta
penetracién del mercado por
suscripcion, que esta com-
puesto por la TV por cable y
la TV satelital. La TV por cable,
con mayor penetracion, expli-
ca el 76% de los accesos y el
66% de los ingresos.

En cuanto a la evolucién de
cada segmento, los accesos a
la TV por cable se mantuvie-
ron practicamente estables en

2020 (con un leve aumento de
un 0,5%), alcanzando los 7,3
millones de accesos; mientras
que los accesos a TV satelital
tuvieron una merma de un
5,8% en el ultimo afo, regis-
trando 2,3 millones de accesos.
Si se analizan los ultimos cinco
anos, se observa una tenden-
cia creciente de los accesos a
servicios de TV por cable y una
cada vez menor demanda del
servicio satelital, que alcanzé
en 2020 su marca mas baja.

Grafico 28. Television. Accesos a servicios de TV por suscripcion. En miles de
accesos. Argentina, 2015-2020

7.296 7.333

2015

2016

2017 2018

2019 2020

@ LINEAL (ACCESOS CABLE)
@ LINEAL (ACCESOS CABLE SATELITAL)

[l ACCESOS CABLE
I ACCESOS CABLE SATELITAL

Fuente: SInCA en base al Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM).
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Cuando se analizan los ingresos en pesos constantes, se observa que en ambos segmentos se pro-
dujo una caida de la recaudacion durante el afo 2020. Los ingresos de la TV por cable cayeron un

4% vy los delaTV satelital, un 7%.

Grafico 29. Television. Ingresos de servicios de TV por suscripcion. En millones de pesos
constantes. Argentina, 2015-2020

$2.982 $2.917

$2.877 $2.793

$1.646

2015 2016 2017 2018 2019 2020
. INGRESOS TV CABLE CONSTANTES . LINEAL (INGRESO TV CABLE])
. INGRESOS TV CABLE SATELITAL CONSTANTES . LINEAL (INGRESO TV SATELITAL)

Fuente: SInCA en base al Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM).
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2. CONSUMOS
CULTURALES
DIGITALES

INTERNET

Elacceso a servicios de internet
es uno de los indicadores mas
relevantes para dimensionar la
evolucioén de los consumos di-
gitales. En su medicion se con-
sideran dos tipos de accesos:

* Accesos fijos: incluyen las co-
nexiones tradicionales a inter-
net mediante redes telefénicas,
operadores de cable, redes de
fibra 6ptica e inaldmbricas fijas.

* Accesos moviles: compren-
den las realizadas mediante
dispositivos portatiles y opera-
dores de redes de celulares. A
su vez, los accesos moviles se
clasifican en accesos pospagos
(contratacion de un plan de da-
tos) y prepagos (carga de cré-
dito para el consumo de datos).

Durante 2020 se registraron 7,24
millones de accesos fijos a inter-
net, lo que implica un aumento
interanual del 3,5% y un acumu-
lado del 14% desde 2015.

Grafico 30. Internet. Accesos residenciales fijos a internet y su variacion
interanual. En accesos y porcentajes. Argentina, 2015-2020

6.545.314

I 3,0%

2016

6.354.330

6,8%

2015

[l ACCESOS FlJOS

6.789.684 6.938.950

2017 2018

Fuente: SInCA en base a datos de INDEC.

Los accesos méviles pospagos
alcanzaron en 2020 los 28,7
millones, lo que implica un
aumento del 1,9% interanual
y del 21% desde 2015 (23,8
millones a 28,7 millones). Este
incremento de la modalidad

de conexion via celular guarda
relacién con la importancia de
este dispositivo como soporte
de acceso a diversos consumos
culturales: escuchar musica,
ver videos, series y peliculas,
leer diarios, etc”.

7.000.588 7.243.215

3,5%

2019 2020

@ VARIACION INTERANUAL

5. De acuerdo con los resultados
de la ENCC 2017. Para mayor in-
formacion sobre este tema, ver el
Informe de la Encuesta Nacional

de Consumos Culturales.
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Grafico 31. Internet. Accesos residenciales madviles a internet y su variacion
interanual. En accesos y porcentajes. Argentina, 2015-2020
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28.407.499 @ 27.874.080

2017 2018

Fuente: SInCA en base a datos de INDEC.

CINE

Cine.Ar, la plataforma gra-
tuita de acceso a contenidos
audiovisuales nacionales on
demand, cuenta con casi 2 mi-
llones de usuarias/os activa/os.
Durante 2020 se incorporaron
554.183 nuevas/os usuarias/os,
un 79% mas que en 2019; se
registraron 1.537.235 de ho-
ras vistas, un 82% mas que en
2019 y se realizaron 2.689.812
visualizaciones totales, casi du-
plicando el consumo del ano
2019 (un aumento del 98%).

28.191.777 28.727.322

2019

@ VARIACION INTERANUAL

Este incremento de publico y vi-
sualizaciones en CineAr estuvo
ligado al traslado de los consu-
mos presenciales al formato di-
gital como producto de las res-
tricciones dispuestas durante
el ASPO, que generd una gran
expansion de la plataforma vi-
gente desde 2010.

Nuevas/os usuarias/os )

Usuarias/os que visualizan)

Horas vistas )

Visualizaciones totales )
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Grafico 32. Cine online. Usuarias/os, horas vistas y visualizaciones totales
de CineAr. 2016-2020
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2.114.874
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1.426.176 1.355.720

904.63 842.36
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184 65
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Fuente: Sinca en base a CineAr, INCAA.
LIBROS El libro en formato fisico sigue siendo la eleccién principal del pu-

blico lector, no obstante, durante 2020 se observé un importante
crecimiento de las ediciones digitales, que pasaron de represen-
tar el 22% de los titulos editados en 2019, al 36% en 2020.

Grafico 33. Libros. Titulos editados segun soporte. En porcentajes. Argentina,
2019-2020

ELECTRONICO

22%

Fisico

64%

Fisico

78%

Fuente: SInCA en base a datos de la Cadmara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: no se incluye la publicacion de cuadernillos realizada por el Ministerio de Educacion de la Nacion.
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En la serie histérica se observa
que en 2020 las ediciones digi-
tales presentan un crecimien-
to significativo con respecto
a los afnos anteriores: se editod

un promedio de 5.500 titulos
entre 2015y 2019 y se paso a
10.000 titulos en 2020. La tasa
de variacion interanual de las
ediciones digitales fue del 69%,

mientras que las ediciones en
soporte fisico cayeron un 18%
en 2020.

Grafico 34. Libros. Evolucion de titulos segun soporte y variacion interanual.
En miles de titulos y en porcentajes. Argentina, 2020

2015 2016

[l soPORTE Fisico

[l SOPORTE ELECTRONICO

2018

2019 2020

@ VARIACION INTERANUAL FiSICO

. VARIACION INTERANUAL ELECTRONICO

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: no se incluye la publicacion de cuadernillos realizada por el Ministerio de Educacion de la Nacidn.

DIARIOS

La circulacion de diarios pa-
gos en soporte digital también
mostré un crecimiento signifi-
cativo durante 2020. Segun los
datos provistos por el Instituto

Verificador de  Circulacion
(IVC), el soporte digital au-
mentoé un 181% con respecto a
2019, mientras que el soporte
fisico cayo un 31%.

Grafico 35. Diarios. Circulacion neta diaria de diarios pagos por tipo de soporte. En
unidades. Argentina, 2018-2020

592.406

2018

482.987
122.716

2019

Il 'MPRESO [l oiGITAL

335.539 344.896

2020

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacion (IVC).
Nota 1: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
Nota 2: para los anos 2018 a 2019 se toma la circulacion neta diaria al mes de diciembre.
Nota 3: para el ano 2020 se toma la circulacion neta diaria al mes de septiembre.
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Durante 2020 el mercado de
diarios pagos se segmentd en
dos mitades, con una partici-
pacion creciente de las edicio-
nes digitales en detrimento del
soporte fisico.

Grafico 36. Diarios. Circulacion neta diaria de
diarios pagos en edicidn digital. En porcentajes.
Argentina, 2020

IMPRESO DIGITAL

49% 91%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de
Circulacion (IVC).

Nota 1: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
Nota 2: para el ano 2020 se toma la circulacion neta diaria al mes
de septiembre.

Cuando se analiza la evolucion del primer diario en cuanto a unidades en circulacion, se observa
que en el Ultimo afo, el soporte digital superd al fisico por 71.773 unidades, lo que implica un cre-
cimiento del 88% con respecto a 2019.

Grafico 37. Diarios. Circulacion neta diaria del primer diario pago por tipo de
soporte. En unidades. Argentina, 2018-2020
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Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacién (IVC).

Nota 1: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.

Nota 2: para los afos 2018 a 2019 se toma la circulaciéon neta diaria al mes de diciembre.
Nota 3: para el ano 2020 se toma la circulacion neta diaria al mes de septiembre.
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MUSICA

En Argentina, el uso de pla-
taformas de streaming para
el consumo de musica crecié
significativamente en los ulti-
mos anos, representando una
erogacién promedio de 12 mi-
llones de doélares por trimestre.
En el segundo trimestre’ de
2020, las importaciones de ser-
vicios audiovisuales digitales
(streaming) provenientes de

Suecia (pais de origen de Spo-
tify) crecieron muy por arriba
del promedio, alcanzando los
14 millones de dodlares.

7. Ese trimestre coincide con el co-
mienzo del aislamiento social pre-
ventivo y obligatorio en Argentina.

Grafico 38. Musica. Importaciones de servicios audiovisuales digitales por pais
de origen. En ddlares FOB y en porcentajes. Argentina, 2019-2020 por trimestre
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Fuente: SInCA en base a informacion de la DNCI, INDEC.
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TEATRO

En cuanto a las alternativas
para la programacion de obras
de teatro en el entorno digital,
en 2020 el Teatro Nacional Cer-
vantes (#TeatroEnCasa) ofrecié
contenido propio (espectacu-
los ya estrenados, conferencias
y charlas, entrevistas a actrices,
actores y directores) desde el
21 de marzo a través del canal
de YouTube o desde otros si-
tios web, como la plataforma

Compartir Cultura, del Ministe-
rio de Cultura de la Nacién, o la
pagina web del teatro.

Durante el afio, la cantidad de
producciones visualizadas a
través del programa Cervantes
online, fue creciendo en forma
exponencial, pasando de cinco
propuestas en marzo a 102 en
diciembre, alcanzando un pico
de 113 en el octubre.

Grafico 39. Teatro. Cantidad de producciones vistas en Cervantes online.
En unidades. Argentina, 2020
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Fuente: SInCA en base a Teatro Nacional Cervantes.

. LINEAL (CANTID. DE PRODUCCIONES VISTAS])

El traslado de la audiencia a la propuesta digital del teatro tuvo su pico en abril, a un mes de inicia-
do el ASPO, con 300.177 visualizaciones, que decrecieron hasta llegar a 16.493 en diciembre.

Grafico 40. Teatro. Visualizaciones totales de Cervantes online. En unidades.

Argentina, 2020
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Fuente: SInCA en base a Teatro Nacional Cervantes.
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COYUNTURA CULTURAL



33

Por su parte, el Complejo Teatral de Buenos Aires presenté una propuesta de obras online a través
de varias plataformas (YouTube BA Cultura, YouTube GCBA, Facebook, YouTube CTBA), con una
evolucién similar a la del Teatro Nacional Cervantes, es decir, un aumento progresivo de la oferta
de producciones (28 en abril y 93 en diciembre).

Grafico 41. Teatro. Cantidad de producciones vistas en plataformas online del
CTBA. En unidades. Argentina, 2020
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Il CANTIDAD DE PRODUCCIONES VISTAS (@) LINEAL (CANT. DE PRODUCCIONES VISTAS)

Fuente: SInCA en base al Complejo Teatral de Buenos Aires.

En cuanto al consumo, la propuesta virtual del Complejo Teatral de Buenos Aires verificd un pico
en mayo (309.039 visualizaciones) y fue decreciendo a lo largo del afo, registrando 9.842 visualiza-
ciones en diciembre.

Grafico 42. Teatro. Visualizaciones totales en plataformas online del CTBA.
En unidades. Argentina, 2020
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Fuente: SInCA en base al Complejo Teatral de Buenos Aires.
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Los Museos Nacionales debie-
ron cerrar sus puertas en mar-
zo de 2020 como consecuencia
de las medidas de aislamiento
preventivo y obligatorio por
COVID-19. En consecuencia,
repensaron sus acciones para
mantener y/o crear vinculos
con los publicos a través de ca-
nales no presenciales.

Los museos dependientes de
la Direccion Nacional de Mu-
seos, en su mayoria, ya conta-
ban con presencia activa en
redes, pero otros tuvieron que
iniciarla. En cualquier caso,
todos se enfrentaron a una
nueva realidad que, al igual
que en otros ambitos, obligd
a revisar las practicas que se
estaban llevando a cabo hasta

280229 791.95522807.72

3

ese momento. En esa sintonia,
la Direccion Nacional de Mu-
seos y la Direccién Nacional de
Gestion Patrimonial crearon,
en abril de 2020, la cuenta de
Instagram @museosypatrimo-
nionacion, con contenidos es-
pecificos y gran difusion de las
propuestas de los Museos.

El porcentaje de incremento
total de seguidores/as en re-
des del conjunto de los Mu-
seos Nacionales fue de 38,7%.
El porcentaje de incremento
de seguidores/as Instagram
fue del 55,7% y en Facebook,
del 30% (y aunque en valores
absolutos, el numero de se-
guidores/as es mayor en Face-
book, el crecimiento fue mayor
en Instagram).

Grafico 43. Patrimonio. Museos Nacionales. Seguidores/as en redes sociales. 2020

W517.5230827.562

ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE AOCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE

Fuente: Direccion Nacional de Museos - Direccion Nacional de Gestion Patrimonial.
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Por ultimo, de cara un futuro en el que las instituciones culturales tengan una doble dimensién,
presencial y digital, es interesante visualizar la relacién existente entre visitantes presenciales y pu-
blicos virtuales.

Grafico 44. Comparacion de visitantes presenciales 2019 y seguidores/as de redes
2020. Total anual por Museo

113.858

MUSEO NACIONAL DE ARTE DECORATIVO
MUSEO HISTORICO NACIONAL

MUSEO NACIONAL DE ARTE ORIENTAL
MUSEO NACIONAL DEL GRABADO
MUSEO CASA DE RICARDO ROJAS

MUSEO CASA DE YRURTIA

MUSEO HISTORICO NACIONAL DEL CABILDO Y DE 551.985

LA REVOLUCION DE MAYO
MUSEO NACIONAL DE LA HISTORIA DEL TRAJE

MUSEO ROCA

MUSEO HISTORICO SARMIENTO

MUSEO MITRE

COMPLEJO HISTORICO CULTURAL MANZANA
DE LAS LUCES

MUSEO MALVINAS E ISLAS DEL ATLANTICO SUR

CASA NACIONAL DEL BICENTENARIO

PALACIO NACIONAL DE LAS ARTES

MUSEO HISTORICO DEL NORTE 127.229

MUSEO Y BIBLIOTECA CASA NATAL DE SARMIENTO

ESTANCIA DE JESUS MARIA-MUSEO JESUITICO
NACIONAL

MUSEO Y BIBLIOTECA DE LA CASA DEL ACUERDO
DE SAN NICOLAS

PALACIO SAN JOSE-MUSEO Y MONUMENTO
JUSTO JOSE DE URQUIZA

126.047

MUSEO REGIONAL DE PINTURA JOSE A. TERRY

MUSEO CASA HISTORICA DE LA INDEPENDENCIA 305.934

Il VISITANTES PRESENCIALES 2019

Fuente: Direccion Nacional de Museos - Direccion Nacional de Gestion Patrimonial.
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