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CINE

El ano 2015 marcd un hito en
la industria del cine en la Ar-
gentina, ya que mas de 50 mi-
[lones de personas asistieron a
las salas. Luego de la caida en

cantidad de espectadores de
2014, el afo siguiente incremen-
td la convocatoria en un 12,9%,
alcanzando los 51.546.033 de
espectadores. También la re-
caudacion subid, superandose
los 3.000 millones de pesos (un
53,5% mas que en 2014).

GRAFICO 1 - CINE. CANTIDAD DE ESPECTADORES Y RECAUDACION. ARGENTINA. 1997 A 2015. EN UNIDADES
Y MILLONES DE PESOS
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Fuente: elaboracidn propia en base a INCAA (Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales).

fuerte concentracion en los dis-
tritos mas poblados, como se
presenta en el grafico 2.

Al analizar la cantidad de es-
pectadores y recaudacién por
provincias, se advierte una

GRAFICO 2 - CINE. CANTIDAD DF ESPECTADORES Y RECAUDACION. ARGENTINA. 2015. PORCENTAJE POR PROVINCIA
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El ranking de las 10 peliculas mas  GRAFICO3 - CINE. RANKING DE LAS 10 PELICULAS MAS TAQUILLERAS. ARGENTINA. 201

taquilleras en 2015 muestra que la
argentina “El Clan” fue la cuarta MINIONS
mas vista -y aparece segunda en

4.941.319

RAPIDOS Y FURIOSOS 7 3.357.317
el ranking histdrico de peliculas ar-
gentinas, después de “Relatos sal- INTENSA-MENTE 2827731
vajes”-, mientras que el film infantil EL CLAN 2.613.941

“Minions” fue el mas visto de la his-

toria en Ia Argentina JURASSIC WORLD 2.022.429
AVENGERS: ERA DE ULTRON 1.874.288

Al analizar la cantidad de especta- HOTEL TRANSYLVANIA 2 1357.496

dores de cada largometraje argen-

tino estrenado en 2015, se Obsel’va CINCUENTA SOMBRAS DE GREY - 1.247.207

que el primero mas visto supera la PIXELES - 1.030.899

tercera parte del total de especta-

dores, y entre los tres filmes mas SINSAJO: EL FINAL (PARTE 2) - 988.899

vistos concentran mas de la mitad  Fuente: INCAA (Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales).
del total de espectadores de peli-
culas nacionales. Esta concentra-
cidn constituye una constante en el
consumo de produccidon nacional,

TABLA 1 - CINE. ESTRENOS NACIONALES. ESPECTADORES Y PORCENTAJES. ARGENTINA. 2015. EN UNIDADES Y
(OMO PORCENTAJE DEL TOTAL

ya que una sola pelicula reline mas ESTRENOS NACIONALES 2015 ESPECTADORES PORCENTAJE DE ESPECTADORES
de u.n tercp de los espectadores EL CLAN 2 643,487 35,00%
de cine nacional y el filme que le ABZURDAH 808135 10.70%
. , o
sigue, mas del 10%. RELATOS SALVAJES 516.786 6,84%
) SIN HIJOS 507.761 6,72%
Ademas, cabe destacar que l1a  pon ey g v 395.024 5.23%
cagtldaéld detfllr;g1 gador'\zf\les rsegl;— TRUMAN 391815 510%
£ados ura: € | ﬂcreaf un N °  BOCA JUNIORS 3D 270651 3 58%
con respecto a ar?o an enor: O L0c0S SUELTOS EN EL 200 230 2,95%
obstante, se mantiene la misma
- X S0CI0S POR ACCIDENTE 2 175.816 2,33%
proporcidon entre estrenos nacio-
. . EL ESPEJO DE LOS OTROS 164.858 218%
nales y extranjeros registrada du-

e _ . LA PATOTA 143.917 1,91%
rante los ultimos afos, que oscila VOLEY 12249 L1
entre 40% y 45%. ' R

KRYPTONITA 100.895 1,34%

0,

A pesar del aumento en la can- NK o 0.95%
0

tidad de films nacionales, se TUVA ) 68517 0%
RESTO PELICULAS NACIONALES (167) 959.937 12,71%

contrajo el porcentaje de recau-
dacion y espectadores respecto  Fuente: elaboracién propia en hase a INCAA (Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales).
del total en comparacién con
2014, el afo mas exitoso de la
serie. Asi, en 2015 las peliculas
nacionales obtuvieron una re-
caudacion inferior a la de 2013.

TABLA 2 - CINE. FILMS NACIONALES. CANTIDADES DE ESTRENOS, ESPECTADORES Y RECAUDACION SOBRE EL
TOTAL. ARGENTINA. 2010 - 2015. EN UNIDADES Y PORCENTAJES

2010 201 2012 2013 2014 2015

Los films 3D son los preferidos por caymipap pE FiLMs ESTRENADOS B w1 M 18

los espectadores, ya que, pese @  poaeeNTAlE DE ESTRENOS SOBRE ELTOTAL 3% 3% 43%  43%  A3%  43%
; . ,

representar solo el 10% del total de  popceyiae e RECAUDACION SOBRE EL TOTAL % % 9% W% % 1%

estrenos, acaparan el 29% del total
de espectadores y el 35% del total
de recaudacion. Fuente: elaboracion propia en base a INCAA (Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales).

PORCENTAJE DE ESPECTADORES SOBRE EL TOTAL 9% 8%  10%  15% 18%  14%
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LIBROS

Durante 2015 la cantidad de
ejemplares impresos sufrié una
contraccion del 35,9% con res-
pecto al afo anterior. Se im-
primieron 82 millones de uni-
dades, cantidad muy inferior a
los 129 millones de 2014, afio en
que se logrd un record de pro-
duccién historico.

En 2015 la cantidad de titulos edi-
tados fue de 28.966, un 3,4% mas
que en 2014; pero disminuyd en

un 38% el promedio de ejempla-
res por titulo, que pasd de 4.603
en 2014 a 2.855 en 2015.

Cabe recordar que la base de
datos que registra los ISBN esta
integrada por libros muy hete-
rogéneos, por ejemplo, aque-
llos que las editoriales venden
exclusivamente a través de las
librerias, los que las institucio-
nes editan y difunden sin animo
de lucro, los que los grupos re-
ligiosos reparten sin cargo en
las iglesias, o los que los diarios

venden como fasciculos. Por
eso, conviene identificar al Sec-
tor Editorial Comercial (SEC),
compuesto por las editoriales
con fines de lucro que distri-
buyen sus titulos a través de li-
brerias, salas de venta a crédito,
venta directa o distribuidoras, y
qgue demuestran actividad sos-
tenida en los ultimos afos. Se-
gun la Cdmara Argentina del
Libro, durante el 2015 las em-
presas nucleadas en este sector
editaron el 42% de la totalidad
de los titulos.

GRAFICO 4 - LIBROS. TITULOS EDITADOS, EJEMPLARES IMPRESOS Y PROMEDIO DE EJEMPLARES POR TITULO. ARGENTINA. 1996 A 2015. EN UNIDADES
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Fuente: CAL (Cdmara Argentina del Libro).

Nota: los datos corresponden al registro de ISBN.
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MUSICA

SHOWS EN VIVO

En los ultimos afos, se observa
un crecimiento de los shows de
musicos internacionales en vivo.
Para profundizar el andlisis de
este fendmeno y, ante la falta
de datos del/desde el sector, el
SINCA realizd una recopilacion
sistematica de las funciones
promocionadas por internet, a
partir de cuyos resultados se ex-
ponen los siguientes datos.

El nimero total de shows inter-
nacionales en vivo se mantuvo
en ascenso, al punto de que en

DIARIOS

Durante 2015, el promedio de la
circulacion neta diaria de dia-
rios pagos mantuvo una ten-
dencia descendente, ya que
se contrajo un 3,3%, al pasar
de 914.187 unidades en 2014 a
883.615 en 2015, tal como se
observa en el grafico 5.

Si bien los cuatro principales
(Clarin, La Nacién, La Voz del
Interior y La Gaceta) se mantie-
nen en las mismas posiciones y
todos ellos registran una baja
en el promedio de circulacion
neta, la brecha entre el mas
vendido y el segundo, Clarin y
La Nacion respectivamente, se
reduce un poco cada afo.

Con respecto a 2014, la canti-
dad de diarios en circulacion se
incremento de 35 a 36 en 2015.
Cabe destacar la gran heteroge-
neidad provincial en este aspec-
to, tanto en cantidad de diarios
como en circulacion promedio.

En 2015, mas de la mitad (55,4%)

Coyuntura Cultural -

2015 representd un tercio mas
que en 2013. Este aumento se
puede explicar por el alto po-
der de compra en la Argentina
y por un tipo de cambio atracti-
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por ejemplo, la artista Violetta
realizé 145 shows', que la posi-
cionaron en el puesto N°15 de
recaudacion a nivel internacional
(con 76,8 millones de dolares).

VO para las productoras.

2015 también fue un buen afio
para los shows internacionales
de musicos argentinos, ya que,

1. Segun datos de Pollstar, empresa con base en Cali-
fornia y Londres, que desde hace treinta afos analiza el
mercado de conciertos a nivel global

TABLA 3 - SHOWS EN VIVO DE MUSICOS INTERNACIONALES

2013 2014 2015
CANTIDAD DE FECHAS 141 155 191
PRECI0 PROMEDIO ENTRADA 316 512 575
(0STO PROMEDIO DE SERVICIO DE VENTA 33 58 13
VALOR MAXIMO DE ENTRADA 1.800 5.000 6.430

Fuente: elaboracion propia a través de datos relevados en internet.

GRAFICO 5 - DIARIOS. CIRCULACION NETA DIARIA (CUATRO PRINCIPALES DIARIOS Y RESTO DE LOS DIARIOS).
ARGENTINA. 1958 A 2015. EN UNIDADES
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Fuente: IVC (Instituto Verificador de Circulacion).
Nota: las publicaciones incluidas en el grafico son las que registra el IV(, que no se corresponden
con el total en circulacidn.
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de la circulacion neta diaria se  TABLA 4 - DIARIOS. CIRCULACION NETA DIARIA Y CANTIDAD DE DIARIOS PAGOS EN CIRCULACION POR PROVINCIA.
concentré en cuatro diarios ARGENTINA 2015. EN UNIDADES
en la Ciudad de Buenos Aires.

) o PROVINCIA SUMA DE PROMEDIO  CANTIDAD DE DIARIOS ~ SUMA DE PROMEDIO (% TOTAL)
Otras cinco provincias (Buenos

Aires, Cordoba, Tucuman, San- CAPITAL FEDERAL 489.228 4 55,4%
ta Fe y Mendoza) concentraron SR 2 4 50
el 27,3% de la circulacion neta (ORDOFA B J B
a través de 16 diarios. En tanto, TUCUHAN 30.466 l 1%
Cdrdoba, la provincia con mayor SANTA FE 4611 3 48%
cantidad de diarios en circula- MFNDOZA 3162 3 4.3%
cién (cinco), concentrd el 6,3%  RIONEGRD UL | G
de la circulacion neta diaria. SALTA 2428 ‘ 4%
SANTIAGO DEL ESTERO 20.465 1 2,5%
(HACO 12.802 1 1,4%
MISIONES 10.746 2 1,2%
ENTRE RI0S 10.529 2 1,2%
SAN JUAN 10.460 1 1,2%
CATAMARCA 1031 1 11%
JUIY 10.075 1 1,1%
LA RIOJA 8.746 1 1,0%
CORRIENTES 5.282 2 0,6%
SAN LUIS 4.602 1 0,5%
LA PAMPA 3.609 1 0,4%
TOTAL GENERAL 883.615 36

Fuente: IVC (Instituto Verificador de Circulacion).

REVISTAS GRAFICO 6 - REVISTAS. CIRCULACION BRUTA POR EDICION Y CANTIDAD DE REVISTAS, PAGAS Y GRATUITAS. ARGENTINA.
2010 A 2015. EN UNIDADES

Si bien venia registrandose una
muy leve suba en la cantidad
de revistas gratuitas en circula-
cion, en 2015, ésta se contrajo
con respecto al afio anterior,
pasando de 30 a 28. En tanto,
las revistas pagas también re-
dujeron su cantidad, de 80 en
2014 a 79 en 2015.

Con respecto a 2014, el pro-
medio de circulacion de revis- 207~ o1 2012 2013 2014
tas gratuitas se incremento un
13,4%, mientras que la circula-
cion promedio de revistas pa-
gas se contrajo apenas un 0,1%.

—Jl— CANTIDAD DE REVISTAS GRATUITAS
—fll— CANTIDAD DE REVISTAS PAGAS Il PROMEDIO POR EDICION DE REVISTAS PAGAS

Fuente: IVC (Instituto Verificador de Circulacion).
Nota: las publicaciones incluidas en el grafico son las que registra el IVC, que no se corresponden
con el total en circulacion.



INTERNET

Durante 2015, las conexiones re-
sidenciales a internet continua-
ron incrementdndose (+6,9%
interanual), aunque a un ritmo
mucho menor al experimenta-
do en los afos anteriores. Asi,
la totalidad de conexiones en
2015 superd los 15 millones.

Estos niveles de conexidon no
deben interpretarse como re-
flejo de una conectividad ple-
na (igual cantidad de hogares
y conexiones), porque los da-
tos incluyen las conexiones por
celular, que no deberian consi-
derarse domiciliarias, y porque

Coyuntura Cultural - Aflo 8 - Nro. 15 - Otofio 2016

existe una gran disparidad te-
rritorial en la distribucion de las
conexiones a internet.

La cantidad de cuentas wire-
less (conexiones a internet via
smartphones y notebooks) conti-
nuUa creciendo, en términos abso-
lutos y relativos, como se muestra
en la siguiente tabla:

Durante 2015, el incremento de
las conexiones wireless a internet
(mas de 9 millones de conexio-
nes en total) y de su participa-
cion en el total de conexiones
(casi dos tercios de ellas son wi-
reless) experimentd una desace-
leracion con respecto al compor-
tamiento de los aflos anteriores,
debido, presumiblemente, a la
saturacion del mercado.

TABLA 5 — INTERNET. CUENTAS WIRELESS, SATELITAL Y OTRAS CONEXIONES. ARGENTINA. 2010 A 2015

ANO  CUENTAS WIRELESS, SATELITAL Y OTRAS CONEXIONES

2010
201
2012
2013
2014
2015*

% SOBRE EL TOTAL DE LAS CUENTAS

1.369.989 26%
3.720.006 45%
5.988.305 55%
1415.252 57%
8.472.228 59%
9.228.517 60%

Fuente: INDEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos).

Nota: * datos a septiembre 2015.

GRAFICO 7 - INTERNET. CANTIDAD DE ACCESOS RESIDENCIALES. ARGENTINA. 2001 A 2015. EN MILLONES DE UNIDADES
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Fuente: INDEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos).

Nota: * datos a junio de 2015.

TELEVISION

Entre 2009 y 2013 se verificd un
fuerte crecimiento en las expor-
taciones de servicios culturales,
destacandose los servicios au-
diovisuales y, entre éstos, los
vinculados a la TV.

En 2014, las exportaciones del
sector se ubicaron levemente
por debajo de los 300 millones
de dodlares, y aunque cayeron
con respecto a 2013, fueron mas
del doble que en 2004, cuando
llegaron a 144 millones.

20m 2012

2013 2014 2015*

GRAFICO 8 - TELEVISION. EXPORTACION DE SERVICIOS AUDIOVISUALES Y CONEXOS. ARGENTINA. 2004 A 2013. EN

MILLONES DE DOLARES
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Fuente: elaboracidn propia en base a datos del INDEC.

En 2014, ultimo afno de la serie,
las ventas de servicios audio-
visuales al resto del mundo se

contrajeron un 11,1%, luego de
una expansion del 8,6% en 2013.
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TEATRO

En este numero de Coyuntu-
ra Cultural se incorporaron al
analisis, los datos del Complejo
Teatral de Buenos Aires (Tea-
tros Coldén, General San Mar-
tin, Presidente Alvear, Regio,
Sarmiento y De la Ribera) y del
Teatro Nacional Cervantes. Con
esa informacion, y con los da-
tos de AADET, se realizo la si-
guiente serie, que muestra la
evolucion historica de la canti-
dad de espectadores.

En 2015, estos teatros recibie-
ron 4.687.774 espectadores en
13.884 funciones, lo que arroja

un promedio de 338 espectado-
res por funcioén. Si bien la canti-
dad de espectadores disminuyd
en alrededor de 100.000 frente
al 2014, las funciones aumenta-
ron en casi 1.000. Esto implica
una consolidacién en la canti-
dad de espectadores anuales,
ya que desde el aflo 2010 se
posicionaron siempre por sobre
los cuatro millones y medio (el
pico se produjo en 2011 con 5,1
millones).

El grafico 9 muestra la gran
concentracion geografica de
espectadores de teatro en el
Area Metropolitana de Bue-
nos Aires, patron de distribu-
cion fuertemente asociado a la

GRAFICO 9 - CANTIDAD DE ESPECTADORES A SALAS DE TEATRO. ANOS 2006-2014

disponibilidad de salas vy la ofer-
ta de espectaculos y funciones.
Esta relacidn entre la concentra-
cion de espectadores y la dispo-
nibilidad de salas y oferta de es-
pectaculos se verifica también
por la gran cantidad de especta-
dores por funcion registrada en
las localidades del interior? del
pais, circunstancia que da cuen-
ta de una demanda insatisfecha.
Ademas, los datos recientemen-
te incorporados permiten apre-
ciar una asociacién positiva en-
tre la cantidad de funciones y de
espectadores; es decir que toda
vez que aumentaron las funcio-
nes, lo hizo también la cantidad
de asistentes, tal como se mues-
tra en el grafico 10.
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Fuente: elaboracidn propia en base a AADET, Direccion General de Estadistica y Censos de GCBA, Ministerio de Cultura y Teatro Nacional Cervantes.

GRAFICO10 - FUNCIONES Y ASISTENTES AL COMPLEJO TEATRAL BUENOS AIRES Y AL TEATRO NACIONAL CERVANTES. ANOS 1990/2015*
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Fuente: elaboracion propia en base a Direccién General de Estadistica y Censos (Ministerio de Hacienda GCBA), Ministerio de Cultura y Teatro Nacional Cervantes.
Nota: * 2015 el Complejo Teatral Buenos Aires fue estimado (datos disponibles sélo hasta el mes de junio).

2. Véase el Coyuntura Cultural N° 12 - Otofno 2015.



PUBLICIDAD

Este sector viene cobrando re-
levancia desde 2002, afio a par-
tir del cual experimentd un cre-
cimiento exponencial. Si bien el
principal medio de comunica-
cion al que se destina la inver-
sion publicitaria es la television,
en los demas medios también
se verificé un fuerte incremento
durante los ultimos afos.

CAAM (Cédmara
de Agencias de

Segun la
Argentina

GRAFICO 11 - PUBLICIDAD. INVERSION PUBLICITARIA SEGUN MEDIO DE COMUNICACION. ARGENTINA. 2002 A 2015. EN MILLONES DE PESOS
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Medios), en 2015 la inversion
publicitaria superd los 48.000
millones de pesos, o que sig-
nifica un crecimiento anual del
17,4% con respecto al ano an-
terior. No obstante, como aun
no estd disponible la informa-
cion referida a la inversion rea-
lizada por el sector Internet, se
prevé que el monto total de la
inversidon presupuestaria para
2015 supere ampliamente los
50.000 millones.

El 48% de la inversion del sec-
tor se destind a television; el

32%, a medios graficos y el
20% restante, a otros medios.
No obstante, datos de afos
anteriores permiten conjeturar
que la participacién del sector
Internet en la pauta publicitaria
supera el 15% del total. La ex-
pansidn por sectores tuvo un
comportamiento distinto: los
recursos publicitarios asigna-
dos a television y otros se in-
crementaron un 43% y los des-
tinados a medios graficos, un
32%. Estos datos no incluyen la
publicidad en internet, ya que
la CAAM descontinud la serie.
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Fuente: CAAM (Camara Argentina de Agencias de Medios).
Nota: para el afio 2015 no se encuentra disponible la inversién publicitaria en internet.
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PATRIMONIO Y MUSEOS

Durante el afo 2015 los museos
dependientes del Ministerio
de Cultura convocaron mas de
1.500.000 visitantes.

Segun datos proporcionados
por el Ministerio de Cultura, en
2015 se otorgaron 466 licen-
cias de exportacion de obras
de arte para exposicion, con lo

que se llegd a un maximo de la
serie. Cada licencia responde a
una solicitud y puede otorgar-
se para exportar varias obras
de arte; en este caso, las 466
licencias permitieron que alre-
dedor de 4.000 obras de arte
emigraran temporalmente para
participar de muestras o expo-
siciones, lo que representd un
aumento del 30% respecto al
ano anterior.

GRAFICO 12 - LICENCIAS DE EXPORTACIGN OTORGADAS SEGUN MOTIVO. ANOS 2006-2015

En cambio, la cantidad y los
montos registrados por obras
de arte vendidas al exterior
experimentaron un descenso
en 2015. De 350 licencias de
venta expedidas en 2014, se
pasd a 253 en 2015, lo que, en
términos monetarios, equiva-
le $15.830.322 y $10.301.739,
respectivamente.
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Fuente: elaboracién propia en base a Direccién Nacional de Patrimonio y Museos.
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AADET: Asociacion Argentina
de Empresarios Teatrales
CAAM: Camara Argentina de
Agencias de Medios

CAL: Cadmara Argentina del Libro
DEISICA: Depto. de Estudio e
Investigacion del Sindicato de
la Industria Cinematografica
Argentina

DNPN: Direccion Nacional de
Patrimonio y Museos
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Estadisticas y Censos

IVC: Instituto Verificador de
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