El comercio exterior editorial,
tradicionalmente deficitario,
mostré durante el 2012 un
crecimiento en el saldo
comercializado, que se aprecia
en un superavit de ejemplares.
La industria grafica local,

El cine nacional alcanzdé en 2012
un nuevo record de produccion
histérica con 145 peliculas (45%
del total de los estrenos), aunque
la cantidad de espectadores no
supera el 10% de la taquilla. Sin
embargo, dos peliculas de origen
nacional estan entre las 15 mas
vistas del ano.

Las conexiones a Internet

han mostrado un crecimiento
sostenido pero, en los ultimos
dos aflos, aumentaron
exponencialmente por la
irrupcion de los smartphones
(telefonia celular).

EQUIPO DE TRABAJO

producto de la politica de
sustitucion de importaciones,
aumento su incidencia en

la impresion de libros del
mercado interno del 38,5% en
2011 al 82% en 2012.
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La musica en formato digital
ha tenido en los ultimos afos
un crecimiento sostenido en

todo el mundo. Con un ritmo
aproximado del 8% anual, en

2012 alcanzd los 5.600 millones

de ddlares.

DIARIOS EDITORIAL

En los ultimos anos, se
publican mas cantidad de
diarios pero menos ejemplares,
tendencia vinculada al
surgimiento de diarios on line
y, complementariamente, a
una caida en la cantidad de
ejemplares impresos de Clarin.

Y ADEMAS:

Espectadores de Teatro

en CABA y en el Interior,
exportacion de contenidos de
TV vy origen de produccién en
canales publicos y privados,

e inversién publicitaria segun
medio de comunicacién.

Natalia Calcagno (coordinadora). Investigadores: Gerardo Sanchez, Patricia
Ronsini, Paula Gayer, Eliana Scialabba, Juan Manuel Zanabria, Julio Villarino,

Gabriel D. Lerman, Fernando Bercovich, Alcira Garido, Juan Pujol y Martin

Rosetti; Disefo grafico: Ayar Sava.

Coyuntura cultural es un boletin
informativo sobre la evolucidn
de variables econdmicas refe-
ridas al funcionamiento de las
actividades culturales, editado
por el SINCA (Sistema de Infor-
macion Cultural de la Argenti-
na) desde 2009. A través de los
cinco numeros publicados hasta
ahora se difundieron indicadores
economicos de la cultura claves
como el PBI Cultural y el comer-
cio exterior cultural, entre otros,
asi como destacados especifi-
cos sobre sectores de la produc-
cioén cultural.

A partir de este numero, Ao 5
N2 6, se agrupara la informacion
de una manera mas sistemati-
ca: organizado en tres nume-
ros a lo largo del afo, el boletin
Coyuntura cultural destinara
el primero de ellos -que se pu-
blicard en Otofo- a ofrecer un
panorama de los datos del afo
anterior sobre los subsectores
de la economia cultural (Libro,
Cine, Musica, Diarios, Internet,
TV y otros); el segundo -que se



publicard en Invierno- traera los
datos macroecondmicos de la ac-
tividad cultural correspondiente
al ano concluido como el PBl y la
informacidn de comercio exterior;
y el tercero -que se publicard en
Primavera- estara dedicado a los
datos e indicadores sobre gasto
e inversion publica del Estado en
acciones e instituciones culturales
a nivel nacional y provincial. De
modo tal que, concluido el afo,
los tres numeros de Coyuntura
cultural ofreceran un conjunto de
datos anualizados que permitirdn
realizar balances y diagnosticos,
construir series histdricas, evaluar
proyectos y disefar nuevas politi-
cas y estrategias.

Por otra parte, este cambio en
el contenido y la periodicidad
de Coyuntura cultural implicar3,
también, un crecimiento cualita-
tivo en su forma de circulacion.
Ademas de su distribucion elec-
tronica y descarga gratuita a tra-
vés de los mecanismos previstos
en el SINCA, como hasta ahora, se
agregara una impresion en papel
gue serd enviada a organismos
publicos y privados, embajadas
argentinas en el exterior y otros
espacios institucionales vincula-
dos a la cultura, particularmente a
la promociéon del intercambio de
bienes y servicios culturales. En-
tendemos que, de esta forma, la
informacion econdmica sobre la
cultura llegarad mejor a las manos
de quienes toman decisiones y
operan como agentes, producto-
res e intermediarios en el campo
cultural.

SInCA

SISTEMA DE
INFORMACION
CULTURAL DE
LA ARGENTINA
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LIBRO

El sector editorial sigue mostrando ni-
veles altos de actividad, mas alla de la
baja en 2012 con respecto al afio 2011.
En el grafico 1 se observa esta baja en
la tirada de ejemplares y en los titu-
los mientras que la cantidad promedio
de tirada se mantuvo practicamente
estable. El comercio exterior, tradicio-
nalmente deficitario, mostré durante el
2012 un crecimiento en el saldo comer-
cializado, que se aprecia en un supera-
vit de ejemplares y un déficit 4 veces
menor al 2011.

La mayor novedad del sector se dio
en el frente externo, tradicionalmente
deficitario, que mostro durante el 2012

un crecimiento en el saldo comerciali-
zado. Asi, entre 2011y 2012 el déficit de
balanza comercial de libros se redujo
en ddlares un 76% vy, en cantidad de
ejemplares, un 87% cambiando en 2012
a signo positivo.

Entre el ano 2011 y 2012 la sustitucion
de importaciones en materia de impre-
sion de libros se incrementé un 43%. La
industria grafica local, producto de la
politica de sustitucion de importacio-
nes, aumentd su incidencia en la impre-
sién de libros del mercado interno del
38,5 por ciento en 2011 al 82 por ciento
en 2012. Hoy, 8 de cada 10 libros edi-
tados en Argentina se imprimen aqui
(ver gréfico 3).

GRAFICO 1- LIBRO. TITULOS EDITADOS, EJEMPLARES IMPRESOS Y PROMEDIO DE TIRADA.

2002 - 2012.
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Fuente: CAL (Camara Argentina del Libro).

GRAFICO 2 - LIBRO. BALANCE COMERCIAL (DIFERENCIA ENTRE EXPORTACIONES E IMPORTACIONES) DE LIBROS.
En cantidad de ejemplares y en délares. Argentina, valores mensuales de 2011y 2012.
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Fuente: ADUANA ARGENTINA.



SINnCA - Sistema de Informacidn Cultural de la Argentina

GRAFICO 3 - LIBRO. PARTICIPACION DE LA INDUSTRIA GRAFICA NACIONAL EN EL MERCADO INTERNO DEL
LIBRO. En cantidad de ejemplares. Argentina 2009 a 2012.
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Fuente: FAIGA (Federacién Argentina de la Industria Grafica y Afines).

GRAFICO 4 - CINE. CANTIDAD DE ESPECTADORES Y RECAUDACION.

Argentina. 1997 a 2012. En unidades y en pesos.
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Fuente: INCAA (Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales) y DEISICA (Departamento de Estadisticas del
Sindicato de la Industria Cinematografica Argentina)

GRAFICO 5 - CINE. RANKING DE LAS 15 PELICULAS MAS TAQUILLERAS.
Argentina. 2012. En cantidad de espectadores.
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CINE

Lejos de los vaticinios que anunciaban
la crisis del cine a causa de la expan-
sion de las descargas en Internet o la
compra de copias ilegales, la exhibi-
cién de peliculas en Argentina continua
batiendo records de recaudacién y de
espectadores. En efecto, en 2012 se su-
peraron los 1.300 millones de pesos por
recaudacion de venta de entradas y los
espectadores llegaron a los 46 millo-
nes, ambas cifras record en los Ultimos
15 anos.

Si se analizan las razones de este creci-
miento sostenido desde 2003, es posi-
ble identificar dos grandes “tracciona-
dores” de publico, que juntos generan
éxitos y récords: el cine 3D vy las pelicu-
las infantojuveniles. 9 de las 15 peliculas
mas vistas en 2012 estan dirigidas a los
mas chicos y todas ellas se presentaron
también en 3D. Este nuevo formato de
exhibicidn se ofertd en 38 de los mas de
300 films estrenados pero significd un
tercio de la recaudacion total.

En lo que respecta al cine nacional, por
una parte, se observa que no logra po-
sicionarse a nivel general (con el 45%
de los estrenos soélo retuvo el 10% de los
espectadores), aunque dos peliculas de
origen nacional -Dos mas dos y Elefan-
te blanco- estan entre las 15 mas vistas
del ano. Por otra parte, las produccio-
nes nacionales muestran un crecimien-
to sostenido en la ultima década, que
alcanza su pico maximo en el ultimo
ano, con 145 estrenos de origen local.

FILMS EN 3D Y FILMS NACIONALES. Afio 2012

FILMS FILMS
EN3D NACIONALES
(antidad de
films estrenados 38 145
Porcentaje de
estrenos sobre 11% 43%
el total
Porcentaje de
recaudacion 33% 9%
sobre el total
Porcentaje de
espectadores 28% 10%

sobre el total

Fuente: INCAA y DEISICA



MUSICA

Sin lugar a dudas, uno de los secto-
res de la industria cultural que mas
ha sentido los cambios que implica el
ingreso a un mundo digital, es el de la
musica. No obstante, lejos de hablar
de la desaparicidon de un sector eco-
némico, lo que se observa es un pro-

Coyuntura Cultural - Ao 5 - Otoio 2013

ceso de transformacioén del esquema
de negocios que aun no termina de
tomar forma, pero si permite vislum-
brar un largo futuro para la industria
de la musica. En este sentido, los
datos generados por la Federacion
Internacional de Productores de Fo-
nogramas (IFPI, segun sus siglas en

GRAFICO 6 - MUSICA. INGRESOS ANUALES DE LA INDUSTRIA DE LA MUSICA DIGITAL.
Mundial. 2009 a 2012. En millones de U$S y porcentaje.
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Fuente: IFPI (International Federation of the Phonographic Industry).

Nota: Las cifras del 2011 son estimativas.

MUSICA. PORCENTAJE DE LOS 100 TITULOS MAS
VENDIDOS POR EMPRESA.
Argentina. 2012. En porcentajes.

y 4 y 4 y 4 r |
COMPARIA )
SONY MUSIC 35%
UNVERSAL 21%
WARNER 15%
EMI ODEON 11%
POP ART - SONY MUSIC 6%
EL SEIDE S.A. - EMI ODEON 2%
(MG-RGB - SONY MUSIC 1%
DEL ANGEL FEG - SONY MUSIC 1%
PIRCA - EMI ODEON 1%
SMUSIC - SONY MUSIC 1%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de CAPIF
(Cdmara Argentina de Productores de la Industria
Fonografica)

MUSICA. RANKING DE LOS 15 (D MAS VENDIDOS.
Argentina. 2012.

TiTULO
21

Take me home (deluxe)
La orquesta del titanic
Suefio dorado

Via Dalma
Independiente

Up all night

El calor del pleno invierno
Vicentico 5

Believe

Una noche de luna
Piblico

La musica no se toca
Graduados

Viajero Frecuente

inglés), muestran un crecimiento sos-
tenido en todo el mundo de la musica
digital en los Ultimos cinco afos, con
un ritmo aproximado del 8% anual, al-
canzando en 2012 los 5.600 millones
de dédlares.

En la Argentina, puntualmente, no se
cuenta con informacion de produc-
cién del sector, ya que la cdmara que
aglutina a los productores de fono-
gramas (CAPIF) en el afo 2012 dejé
de publicar estadisticas de ventas vy
facturacion de discos. No obstante,
con la escasa informacion disponible
se puede observar que la concentra-
cion econdmica del disco continua
vigente, reuniendo cuatro importan-
tes sellos trasnacionales el 88% de
los 100 titulos mas vendidos. Es de-
cir, que casi 90 de los 100 discos mas
vendidos pertenecen a estas trasna-
cionales.En tanto, otra tendencia que
también continda vigente, y desde
hace décadas, es la del definido gusto
de los argentinos por la musica lati-
noamericana y en espafol. En efecto,
dentro de los 15 titulos mas vendidos,
11 responden a estos origenes.

INTERPRETE COMPANIA
Adele Sony Music

One direction Sony Music
Serrat & Sabina Sony Music
Abel Pintos Sony Music
Sergio Dalma Warner
Ricardo Arjona Warner
One direction Sony Music

No te va gustar Pop art - Sony Music

Vicentico Sony Music
Justin Bieber Universal
Marco Antonio Solis Universal

No te va gustar Pop art - Sony Music

Alejandro Sanz Universal
Varios Sony Music
Ricardo Montaner Sony Music

Fuente: CAPIF ((dmara Argentina de Productores de la Industria Fonografica)
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DIARIOS

En el cuadro anterior, con base a las
estadisticas que recopila el IVC, se
verifica que si bien los 5 principales
diarios siguen siendo los mismos vy
en las mismas posiciones que en la
ultima década, se observan diferen-
tes comportamientos, en un contex-
to de cambio tecnoldgico, donde se
incorporan al proceso los diarios
on line. Por un lado, la circulacién
diaria de Clarin viene en caida des-
de 2007, mientras que La Nacién
presenta un leve crecimiento vy, los
principales diarios del interior, una
tirada estable.

El sector se encuentra en un con-
texto de caida general de la tirada,
pero de un crecimiento en la can-
tidad de diarios en circulaciéon. En
efecto, como puede observarse en
el grafico 8, a partir de mediados
de los 90 por primera vez cantidad
de diarios(titulos) y de ejemplares
de diarios impresos, se mueven en
sentido opuesto, el primero en as-
censo y el segundo en descenso.

GRAFICO 8 - DIARIOS. CIRCULACION NETA DIARIA Y CANTIDAD DE DIARIOS EN CIRCULACION.

Argentina. 1958 a 2012. En unidades.

GRAFICO 7 - DIARIOS. CIRCULACION NETA DIARIA DE LOS DIARIOS DE MAYOR TIRAJE.
Argentina. 2011 a 2012. En unidades.

500.000

450.000 |

400.000 |

350.000 |

300.000 ||

250.000 |-

200.000 ||

150.000 |

100.000 |,

50.000 ||

O —

I CLARIN. LUNES A DOMINGO Il LA NACION. LUNES A DOMINGO

DIARIO POPULAR. LUNES A DOMINGO Il LA GACETA. LUNES A DOMINGO

LA VOZ DEL INTERIOR. LUNES A DOMINGO

Fuente: IVC (Instituto Verificador de Circulacién).

INTERNET

Las conexiones a Internet en el pais
han aumentado exponencialmente

A y 4 y 4 y 4 y 4 y 4 y 4 |
en los Ultimos dos afos. De
esta manera, a fines de 2012 la
2.500.000 45 Argentina contaba con 11 millones
de conexiones residenciales
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Fuente: IVC (Instituto Verificador de Circulacién).

o satelitales). Sumado a esto, en
la metodologia de esta mediciéon
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se explicita que estas conexiones  GRAFICO 9 - INTERNET. CANTIDAD DE ACCESOS RESIDENCIALES.
incluyen las de teléfonos celulares  Argentina. 2001 a 2012. En unidades.

inteligentes o smartphones. Estos A— A— A— A— A— A— — d—
teléfonos han mostrado en los 12.000.000

dos Ultimos afios un llamativo 11:047.692
incremento en sus ventas, por  10.000.000

lo que se infiere (ya que el dato /

de conexiones residenciales no 8.000.000 8.194.416

puede desagregarse) que el /
aumento exponencial observado 6.000.000

en los dos ultimos aflos se explica J
mayormente por el incremento 4.000.000 3.436.734 Arasizs

de los smartphones. Asi, sectores 18760192.504.7/314.844
importantes de la poblacidon hoy 2000000 1.468.073 o 1:917.448

estdn doblemente conectados: 1.544.552 1.629.134 2222738
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Fuente: INDEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos).

INTERNET. CUENTAS WIRELESS, SATELITAL Y OTRAS CONEXIONES. 2010 a 2012.

: T —— ey TELEVISION
OTRAS CONEXIONES ) ENTAS En los ultimos afios las exporta-
2010 1.617.056 3% ciones de servicios culturales ar-
2001 4.247.890 539, g_ent_inos han aument,ado signi-
201 6.975.03 63% ﬁcatllvamente, dest.ac':andose' e'n
particular los servicios audiovi-
Fuente: INDEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos). suales con especial relevancia en
aquellos vinculados a la TV. En
2011, las exportaciones del Sector
GRAFICO 10 - TELEVISION. EXPORTACION DE SERVICIOS AUDIOVISUALES Y CONEXOS. Audiovisual fueron por 320 millo-
2004-2011. En millones de ddlares. nes de ddlares, mas del doble que
— — — — — — — — EN 2004, que alcanzaban los 144
millones de dodlares.
500,00 En Argentina existen mas de 45
450,00 AR canales de TV abierta. En la tabla
200,00 / \ siguiente se observa el origen de
/ las producciones diferenciadas
#9000 por canales publicos y privados
30000 destacandose las retrasmisiones
250,00 en ambos casos, aunque en los
200,00 canales privados son mas impor-
150,00 tantes aun: 44% en el primer caso
100,00 y 57% en el segundo.
50,00
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del INDEC.
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TELEVISION. ORIGEN DE PRODUCCION. CANALES PUBLICOS Y PRIVADOS.

Total pais. Argentina. 2012. En porcentajes.

ORIGEN DE PRODUCCION

PROPIA
TERCEROS

RETRANSMISION EN RED
RETRANSMISION EN DIFERIDO
REPETICION

PRODUCCION EE.UU.
PRODUCCION AMERICA LATINA
PRODUCCION EUROPA
COPRODUCCION NACIONAL

TOTAL

Fuente: AFSCA (Autoridad Federal de Servicios de Comunicacion Audiovisual)

TEATRO

El grafico 11 presenta datos co-
rrespondientes a la asistencia a
salas de teatro comerciales. La se-
rie permite observar el crecimien-
to de la cantidad de espectadores
en los ultimos afos, que entre el
2006 y el 2012 fue del 47%, con un
pico de 4.335.552 espectadores
en el ano 2011. También puede di-
ferenciarse por asistencia en salas
de la capital y del interior del pais.
El porcentaje de estos ultimos es
de aproximadamente una cuar-
te parte del total y se caracteriza
por una alta fluctuacién ano a afo,
fruto quizas de la dependencia de
la puesta en escena de espectacu-
los llegados de la capital y de la
afluencia a los teatros en la tem-
porada estival.

CANALES PUBLICOS CANALES PRIVADOS
22% 21%
8% 8%
15% 39%
29% 18%
2% 2%
14% 1%
3% 1%
2% 0%
3% 3%
98% 99%
GRAFICO 11 - TEATRO. CANTIDAD DE ESPECTADORES A SALAS DE TEATRO.
Interior y C.A.B.A. 2006-2012
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Fuente: AADET (Asociacion Argentina de Empresarios Teatrales).
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PUBLICIDAD FUENTES
En los ultimos afos la producciéon  produccion para el exterior. Dentro INSTITUCIONALES
de publicidad ha crecido sosteni- de la publicidad en Argentina, la
damente tanto dentro del pais, que  que se realiza via internet es la que AFIP (Administracion Federal de
a partir del afho 2002 crecid casi mas crecid ocupando un lugar des- Ingresos Publicos).
diez veces en facturacion, como su  tacado al final del periodo. CAL (Camara Argentina del
Libro).
FAIGA (Federacion Argentina de
GRAFICO 12 - PUBLICIDAD. INVERSION PUBLICITARIA SEGUN MEDIO DE COMUNICACION. la Industria Grafica y Afines).
Argentina. 2002 a 2011. En millones de pesos. INCAA (Instituto Nacional de

Cine y Artes Audiovisuales).
DEISICA (Departamento de
20.000 Estadisticas del Sindicato de

la Industria Cinematografica

Argentina).
16.000

IFPI (International Federation of
Phonographic Industry).

CAPIF (Cadmara Argentina de
Productores de la Industria

14.000

12.000

Fonografica).

IVC (Instituto Verificador de
Circulacion).

INDEC (Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos).
AFSCA (Autoridad Federal de
Servicios de Comunicacion

10.000

8.000

6.000

FACTURACION (MILLONES DE PESOS)

4.000

2.000 |- L
Audiovisual).

AADET (Asociacion Argentina
de Empresarios Teatrales).

Il TELEVISION Il MEDIOS GRAFICOS Il oTROS AAAP (Asociacion Argentina de
Agencias de Publicidad)

2006 2006 2007 2007 2008 2008 2009 2009 2010 20M

Fuente: AAAP (Asociacion Argentina de Agencias de Publicidad).
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