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RESUMEN

En este informe se presenta
un estudio sobre el comercio
exterior de bienes y servicios
culturales referido a la serie
2015-2019.

Las mediciones fueron reali-
zadas por la Cuenta Satélite
de Cultura (CSC), un proyec-
to-convenio entre el Sistema
de Informacién Cultural de la
Argentina (SInCA) del Ministe-
rio de Cultura de la Nacién y la
Direcciéon Nacional de Cuentas
Nacionales (DNCN) del INDEC,
cuyo objetivo consiste en rele-
var informacién sobre los prin-
cipales agregados econémicos
del sector cultural.

En 2019 el valor total de bienes
y servicios culturales comercia-
lizados con otros paises alcanzd
los 1.625 millones de délares y
mas de la mitad de ese monto

(56%) se explica por la compra-
venta de servicios. El saldo de
la balanza comercial cultural,
luego de mas de una década de
déficit, pasé a ser superavitario
en 100 millones de dolares. En
comparacién con 2018, el saldo
de la balanza comercial aumen-
t6 un 121%, con un incremento
de las exportaciones (94%) y
una disminucién en las impor-
taciones (17%).

Por su parte, los servicios digi-
tales, principalmente el strea-
ming, vienen mostrando un
crecimiento exponencial en los
ultimos anos 'y, por ello, ha cre-
cido el interés en su medicién.
En Argentina, las importacio-
nes de streaming se triplicaron
entre 2015 y 2019, represen-
tando actualmente casi el 49%
de las importaciones de servi-
cios culturales.
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1. INTRODUCCION

La cultura y las industrias cul-
turales participan del flujo co-
mercial con el resto del mundo
a través del intercambio de bie-
nes y servicios culturales.

Los bienes culturales se defi-
nen como aquellos productos
tangibles cuya naturaleza es la
creacion, interpretacion, pre-
servacion y/o transmision de
contenido simbolico, mientras
que los servicios corresponden
a los productos intangibles que
tienen la misma finalidad.

Para el andlisis del comercio
exterior de bienes y servicios
culturales, la Cuenta Satélite
de Cultura releva, sistematiza y
elabora un conjunto de series
y agregados econdmicos que
permiten determinar la balanza

comercial del sector cultural ar-
gentino y evaluar la evolucion
de las cuentas externas en rela-
cién con el comercio cultural.

A continuacién, se presentan
los resultados obtenidos a par-
tir de las estimaciones reali-
zadas para los indicadores de
comercio exterior cultural: ex-
portaciones, importaciones vy
balanza comercial de bienes y
servicios culturales correspon-
dientes a la serie 2015-2019.

En la Seccién 2 se exponen los
resultados del comercio de ser-
vicios culturales, en la Seccion
3 los bienes culturales; y en la
Seccién 4 se realiza un analisis
de la balanza comercial de bie-
nesy servicios culturales.

COYUNTURA CULTURAL |
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2. COMERCIO
EXTERIOR DE
SERVICIOS

CULTURALES

El crecimiento del comercio in-
ternacional de servicios es un
fenédmeno que se viene obser-
vando en las ultimas décadas
en la economia mundial y esta
asociado a las mejoras en tec-
nologia, comunicacién y cone-
xién. Las industrias culturales
no escapan a esta tendencia.

Los servicios culturales se mi-
den a través de la informacion
que proporciona la Balanza
de Pagos (BP), que estima la
Direccién Nacional de Cuen-
tas Internacionales (DNCI) del
INDEC. Para seleccionar los
servicios relacionados con la
cultura, se considera la partida
10.1. “Servicios audiovisuales y
conexos” por considerarse ne-
tamente cultural. Esta partida
comprende las transacciones
relacionadas con la produccién
y/o distribuciéon de programas
de radio, cine y televisidn, y la
produccién de espectaculos
musicales y teatrales.

En 2018 la Direccidon Nacional
de Cuentas Internacionales
(DNCI) del INDEC desarrollo
una metodologia para estimar
las importaciones de servicios
digitales, que tiene su origen
en la modificacién de la ley de
IVA (N° 27.430/2017)" a partir
de la cual se encontrarian al-
canzadas por dicho impuesto
las prestaciones de servicios
digitales brindadas en el pais
por parte un sujeto domicilia-
do en el exterior.

La norma entiende por servi-
cios digitales, entre otros a: “la
descarga de peliculas y otros
contenidos audiovisuales a
dispositivos conectados a In-
ternet, la descarga en linea de
juegos —incluyendo aquellos
con multiples jugadores co-
nectados de forma remota—,
la difusién de musica, pelicu-
las, apuestas o cualquier con-
tenido digital —aunque se
realice a través de tecnologia
de streaming, sin necesidad de
descarga a un dispositivo de
almacenamiento—, la obten-
cion de jingles, tonos de mévi-
les y musica, la visualizacién de
noticias en linea, informacion
sobre el trafico y prondsticos
meteoroldgicos —incluso a
través de prestaciones sateli-
tales—, weblogs y estadisticas
de sitios web.” (Ley N° 27.430,
art. 88, inc. m).

A partir de los relevamientos
realizados a través de la Admi-
nistracion Federal de Ingresos
Publicos y con informacion
adicional, la Direccion Nacio-
nal de Cuentas Internacionales
desagrega e identifica el rubro
y pais del servicio digital im-
portado para su correcta impu-
tacion en la balanza de pagos.

1. Ver texto completo de la norma.

I  COYUNTURA CULTURAL
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2.2. Evolucion
del comercio
exterior

de servicios
culturales

El saldo del comercio exte-
rior de servicios fue deficita-
rio durante todo el periodo
2015-2019, con una fuerte
aceleracién a partir del ano
2016 y una desaceleracion del
2% en los ultimos dos afos.

Sin embargo, la expansion del
déficit punta a punta (2015-
2019) fue del 158%, como pro-
ducto de un incremento de
las importaciones (83%) mar-
cadamente superior al de las
exportaciones (37%).

Grafico 1.Comercio exterior de servicios culturales. En millones de dolares FOB.

2015-2019

2015

IMPORTACIONES

Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

El aumento de las exportacio-
nes de servicios culturales en
los ultimos cinco anos? (37%) se
debe a la venta de licencias de
uso de peliculas, telenovelas,
miniseries, manuscritos, graba-
ciones, etcétera. Por su parte, el
aumento de las importaciones
(83%) corresponde, fundamen-
talmente, al incremento en las
compras de servicios digitales®.

2016

2017

EXPORTACIONES

2. No obstante, se observa una
desaceleracion en 2019.

3.Enelano 2015, el valorde lasim-
portaciones publicado por la DNCI
no incluye los servicios digitales,
los cuales se empiezan a incorpo-
rar en la serie a partir de 2016.

2019

2018

SALDO COMERCIAL
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El comercio exterior de servi-
cios culturales en su conjunto
(exportaciones mas importa-
ciones) explica el 2,74% del
comercio total de servicios de
la economia en 2019. En el pe-
riodo analizado (2015-2019),
las exportaciones de servicios
culturales tuvieron una repre-
sentacion promedio del 1,98%
en el total de servicios exporta-
dos; y lasimportaciones de ser-
vicios culturales tuvieron una
representacion promedio del
2,66% en el total de servicios
importados. El peso de los ser-
vicios culturales en el total de
los servicios comercializados
con el resto del mundo tiene
una importancia significativa

con respecto al de los servicios
financieros o los servicios de
seguros y pensiones, que expli-
can, respectivamente, el 1,9%
y 1,2% del volumen total de
servicios importados y expor-
tados en 2019.

Ademas, el peso relativo de las
importaciones y de las expor-
taciones de servicios culturales
aumenta entre los extremos
del periodo 2015-2019, lo que
sugiere un mayor dinamismo
relativo del sector cultural en el
comercio internacional de servi-
cios. Es asi que, en 2019 tanto las
importaciones (3,2%) como las
exportaciones (2,1%) estuvieron
por arriba de su promedio.

Grafico 2. Evolucion de la participacion del comercio exterior de servicios
culturales en el comercio exterior total de servicios. En porcentajes. 2015-2019

2015 2016

% IMPORTACIONES SC/TOTALES

Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

2017

2018

2019

% EXPORTACIONES SC/TOTALES
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2.4. Servicios
audiovisuales
digitales

En el afo 2018 la Direcciéon Na-
cional de Cuentas Internacio-
nales del INDEC realiz6é una es-
timacion de las importaciones
de servicios digitales a partir de
la informacién proporcionada
por la Administracion Federal
de Ingresos Publicos, en virtud
del pago del IVA por parte de
las empresas extranjeras pro-
veedoras ser servicios digitales.

A partir de este momento se
pudo estimar la evolucién de las
importaciones de servicios digi-
tales (streaming) que incluyen,
principalmente, servicios de

video, musica o sonido presta-
dos por empresas como Netflix
y Spotify. Los servicios de strea-
ming experimentaron un creci-
miento exponencial entre el pe-
riodo 2015-2019, ya que Netflix
comenzé a operar en Argentina
en 2011 y Spotify, en 2013.

Asi, durante los ultimos ocho
anos (2011-2019), el streaming
crecié un 7.590%, pasando de
representar el 1% de las impor-
taciones de servicios audiovi-
suales en el ano 2011, al 49%
en 20109.

Grafico 3. Evolucion de la participacion de las importaciones de servicios
audiovisuales digitales en el total de las importaciones de servicios audiovisuales.

En porcentajes. 2011-2019

2011 2012 2013

49%
. 43%
(1]
32%
23%
15%
%
-

2014 2015 2016

2017 2018*  2019*

SERVICIOS AUDIOVISUALES DIGITALES

Fuente: Elaboracion de la CSC sobre datos de la DNCI, INDEC.

* Datos provisorios.
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La evolucion de la serie servicios
culturales totales se explica por
el crecimiento de los servicios
culturales digitales, que genera-
ron un aumento del 92% en los
ultimos cuatro anos, pasando

de importar 171 millones de
dolares en 2016 a 330 millones
de ddlares en 2019.

Entre 2011 y 2019 Netflix, una
de las principales empresas
proveedoras de streaming, in-
crementd sus suscripciones en
un 3.400% pasando de 96.000
a 3,3 millones.

Grafico 4. Importaciones de servicios audiovisuales digitales y de servicios
culturales totales. En millones de dolares. 2016-2019

U$D 534

U$D 283

2016

° STREAMING

U$D 734

2017 2018*

U$D 700

U$D 626

U$D 330

2019*

@ SERVICIOS CULTURALES TOTALES

Fuente: Elaboracion de la CSC sobre datos de la DNCI, INDEC.

* Datos provisorios.
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Los paises de origen de los
servicios audiovisuales digita-
les (gréfico 5) dan cuenta de
un mercado geograficamen-
te concentrado. La mayoria
de las empresas proveedoras
son estadounidenses (85%)

y de alli provienen los ser-
vicios de Netflix, una de las
principales plataformas de
streaming que provee la re-
produccién de contenidos au-
diovisuales. El sequndo pais en
importancia es Suecia (15%),

de donde provienen los ser-
vicios de streaming de repro-
duccién de musica online de
la empresa Spotify. Por ultimo,
una pequena proporcion de
servicios audiovisuales provie-
ne de Francia.

Grafico 5. Importaciones de servicios digitales audiovisuales por pais de origen.

En porcentajes. 2019

85%
5%

1 I FRANCIA

0,1%

Fuente: Elaboracion de la CSC sobre datos de la DNCI, INDEC.

ZE ESTADOS UNIDOS
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3. COMERCIO
EXTERIOR
DE BIENES
CULTURALES

discos y peliculas.

De acuerdo con la metodologia empleada en la CSC, segun su utili-
zacion, los bienes culturales pueden clasificarse en tres categorias:

Caracteristicos: bienes tipicamente culturales, como libros,

Conexos: bienes culturales cuyo proceso de producciéon no se
considera caracteristico porque pertenece a una categoria mas
amplia (por ejemplo, articulos de carnaval, vinculados con el pa-

trimonio cultural inmaterial).

Auxiliares: bienes requeridos para el ejercicio de una practica
cultural (por ejemplo, los vinculados con la grabacién de sonidos).
Interdependientes: insumos empleados casi exclusivamente
en las actividades caracteristicas de produccién cultural (desde
camaras fotogréficas hasta instrumentos musicales, papel pren-

sa, etcétera).

En este informe se consideraran
Unicamente los bienes caracte-
risticos, ya que son los mas re-
presentativos del sector cultural.

Para la estimacidon de la serie
de bienes culturales se utiliza
como fuente la informacion

El comercio exterior de bienes
culturales muestra por primera
vez en 2019 un saldo comercial
positivo histérico respecto de
la serie completa (2004-2019)
y contrario al saldo deficitario
gue venia arrojando los anos
anteriores, producto del ma-
yor dinamismo importadory la
menor performance exporta-
dora. En 2019 la tendencia de

que elabora la Direccién Na-
cional de Estadisticas del Sec-
tor Externo del INDEC en base
a los registros de la Aduana,
organismo dependiente de la
Administracion Federal de In-
gresos Publicos (AFIP).

la serie se revierte a causa de
un aumento del 576% en las
exportaciones (equivalente a
487 millones de dodlares) y de
una disminucién del 39% en
las importaciones (equivalente
a 87 millones de dolares res-
pecto de 2018), alcanzandose
asi un saldo comercial positivo
de 435 millones de délares.

I  COYUNTURA CULTURAL
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Grafico 6. Comercio exterior de bienes culturales. En millones de délares FOB.

2015-2019

2015 2016

IMPORTACIONES

Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

Entre 2015 y 2019 las exporta-
ciones aumentaron 522 millo-
nes de ddlares (1.053%), mien-
tras que las importaciones lo
hicieron en 6 millones (4%). En
2019 las exportaciones alcan-
zaron el valor mas alto de la
serie (572 millones de dolares),
debido a la venta de obras de
arte por un valor de 483 millo-
nes de ddlares y a la exporta-
cion de antigiiedades de mas
de cien anos que también al-
canzaron el valor mas alto de la
serie (44 millones de dolares).
Estas exportaciones incidieron
favorablemente en los sectores
de Artes plasticas y visuales y
Patrimonio inmaterial.

2017

EXPORTACIONES

En este sentido, la ratio de ex-
portaciones/importaciones
culturales* que venia cayen-
do de manera constante entre
2015 y 2017 (pasando de 0,38
a0,25)repuntaen2018a0,38y
pasa a 4,19 en 2019. Este cam-
bio da cuenta del superdvit
de la balanza comercial, como
producto de las exportaciones
en los sectores Artes plasticas y
visuales y Patrimonio inmate-
rial. Esto quiere decir que por
cada délar importado en 2015,
se exportaron 38 centavos de
ddlar; y en 2019, 4,19 ddlares.

2018

2019

SALDO COMERCIAL

4. La proporcidon entre exporta-
ciones e importaciones (ratio)
permite conocer cuantos ddlares
se exportaron por cada délar im-
portado. La balanza es supera-
vitaria cuando el ratio es mayor
que 1y deficitaria, cuando es me-
nor que 1.

COYUNTURA CULTURAL |
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Con relacién al peso del co-
mercio exterior de bienes cul-
turales en el comercio exterior
de bienes totales, se observa
que la participacién de las ex-
portaciones se mantiene has-
ta 2018 en un promedio de
0,10% y en 2019 crece muy
fuerte hasta alcanzar el 0,88%

de las exportaciones totales.
Por su parte, las importaciones
que venian con un crecimiento
sostenido hasta 2018, cuando
alcanzaron una participacién
del 0,34%, caen en 2019 hasta
representar el 0,28% de las im-
portaciones totales.

Grafico 7. Evolucion de la participacion de bienes culturales en el comercio
exterior de bienes. En porcentajes. 2015-2019

2015

2016

% IMPORTACIONES BCC/TOTALES

Fuente: CSC (DNCN-SInCA].

En el afo 2019, las exportacio-
nes ganaron mas peso en el co-
mercio de bienes totales, debi-
do al incremento exportador en
los sectores Artes plasticas y vi-
suales y Patrimonio inmaterial.

2017

En cambio, ese mismo ano las
importaciones perdieron parti-
cipacion a causa, principalmen-
te, de la caida verificada en el
sector Libros y publicaciones.

2018 2019

% EXPORTACIONES BCC/TOTALES
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3.4. Participacion
sectorial

en el comercio

de bienes culturales

Para analizar la composicién
sectorial del comercio de bienes
culturales, se muestra el peso
que cada una de las industrias
culturales tuvo sobre el total de
exportaciones e importaciones
realizadas en 2019.

A lo largo del periodo 2015-
2019, la industria editorial tuvo
la mayor participacion secto-
rial en el comercio exterior de

bienes culturales, ya que repre-
sentd, en promedio, el 59% de
las exportaciones y el 78% de
las importaciones. En cambio,
en 2019, el sector Artes plasti-
cas y visuales gand participa-
cién exportadora, con un 85%
de representacion y el sector
editorial pas6 de concentrar el
86% de las exportaciones en
2015 al 7% en 2019.

Grafico 8. Participacion sectorial en el total del comercio exterior de bienes
culturales. En porcentajes. 2019

Fuente: CSC (DNCN-SInCA].

COYUNTURA CULTURAL
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Por su parte, las importacio-
nes se concentran fundamen-
talmente en el sector Libros y
publicaciones y Audiovisual,
que en 2019 representaron, en
conjunto, el 96% de las com-
pras de bienes culturales: 88%
editorial y 8% audiovisual. A
grandes rasgos, este esquema
de concentracion en la impor-
tacion de bienes se mantuvo
durante todos los afnos del pe-
riodo analizado, con una mayor

3.5. Principales
origenes y destinos
de los bienes
culturales
caracteristicos

representacién del sector edito-
rial en 2018y 2019.

Ambos sectores, Libros y Pu-
blicaciones y Audiovisual, son
deficitarios: en 2019 el saldo
negativo del primero fue de
80 millones de dolares y el del
segundo, de 10 millones de dé-
lares. Con respecto a 2018, am-
bos sectores disminuyeron su
saldo negativo en un 51% y un
40% respectivamente.

Cuando se analizan las princi-
pales regiones con las que Ar-
gentina comercia bienes cultu-
rales caracteristicos, se observa
que en 2019 la mayor parte de

El sector Artes plasticas y visua-
les, por su parte, mostré un sal-
do positivo de 484 millones de
ddlares, como producto de la
exportacion de obras de arte,
que generé una suba de 1.203%
respecto del ano anterior. Por
su parte, el sector Patrimonio
inmaterial mostré un saldo posi-
tivo de 39,5 millones de délares
y un crecimiento de 2.167% res-
pecto del afo anterior.

las exportaciones se dirigieron
a Europa (82%), América del
Norte (12%) y algunos paises
de Sudamérica (5%) y América
Central (1%).

Grafico 9. Principales destinos de las exportaciones de bienes culturales.

En porcentajes. 2019

AMERICA
DEL SUR

AMERICA
DEL NORTE

Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

EXPORTACIONES

82%

AMERICA
DEL SUR

5%

EUROPA

AMERICA
DEL NORTE

12%

AMERICA CENTRAL
Y CARIBE

1%
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Entre los paises de Europa, los
principales destinos de expor-
tacion fueron Luxemburgo
(86%) y Reino Unido (13%).Con
relacién a los bienes exporta-
dos, el 90% se destin6 al sector
Artes plasticas y visuales (obras
de arte), el 9% a Patrimonio in-
material (antigliedades) y un
1% a Libros y publicaciones.

Casi la totalidad de las exporta-
ciones dirigidas a Norteaméri-
ca correspondié a Estados Uni-
dos (99,9%). De esos bienes, el

96% correspondieron al sector
Artes plasticas y visuales (obras
de arte), el 2% a Patrimonio in-
material (antigliedades) y otro
2% a Libros y publicaciones.

Los principales destinos de ex-
portacién en América del Sur
fueron Uruguay (23%), Chile
(23%) y Pert (14%). El sector Li-
bros y publicaciones concentré
el 95% de las exportaciones a
Uruguay, el 89% de las expor-
taciones a Chile y el 97% de las
exportaciones a Perud. Por su

parte, el sector Audiovisual re-
presento el 4% de las exporta-
ciones a Chile y el 3% de las de
Uruguay, y el sector Produccion
y edicion musical, el 5% de las
exportaciones a Chile.

Con respecto a las importa-
ciones, en 2019 el 49% de las
compras se realizaron a paises
europeos y el 34 %, a paises
asiaticos. Estas dos regiones
explican el 83% de las importa-
ciones argentinas.

Grafico 10. Principales origenes de importaciones argentinas de bienes
culturales. En porcentajes. 2019

AMERICA
CENTRAL
Y CARIBE

AMERICA

DEL SUR

AMERICA
DEL NORTE

Fuente: CSC (DNCN-SInCA].
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El 80% de las importaciones
europeas provienen de Espa-
Aa, que desde el arno 2017 es el
principal pais de origen de im-
portaciones culturales, ya que el
39% de las importaciones totales
provienen de ese pais. Luego, el
78% de las importaciones asiati-
cas provienen de China 'y el 11%,
de Bangladesh. De las importa-
ciones norteamericanas, las de
los Estados Unidos representan
el 91% del total.

Las importaciones chinas, de
Bangladesh y de Espana se
componen casi en su totalidad

de libros y publicaciones. La
mayor parte de las importa-
ciones chinas son, en realidad,
servicios de impresion, es de-
cir, publicaciones editadas en
otros paises e impresas en el
pais asiatico. En el ano 2018,
el 49% de los libros importa-
dos de China tenian ISBN es-
panol; el 25%, ISBN argentino
y el resto, ISBN de otros paises.
Por su parte, las importaciones
provenientes de los Estados
Unidos muestran una com-
posicién diferente: un 32%
corresponde al sector audiovi-
sual y un 58%, al editorial.

En 2019, la balanza comercial
de bienes culturales de Argen-
tina presenta saldos positivos
con Europa y con América del
Norte, propiciados por el alza
en la exportacion de obras de
arte; y con América del Sur,
por la exportaciéon de libros y
publicaciones. En cambio, la
balanza se vuelve deficitaria
con Asia, debido al crecimien-
to de las importaciones de li-
bros y publicaciones.

Grafico 11. Saldo comercial de BCC por regién de origen y destino.
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Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

El ratio exportaciones/importa-
ciones muestra que, por cada
délar importado desde paises
de Europa, Argentina exporté
siete. Desde paises de América

del Norte el ratio asciende a
591 y por cada dolar impor-
tado desde paises de América
del Sur, se exportaron 3,32. En
cambio cuando se considera la

relacién con paises de Asia el ra-
tio es de 0,008 (menor que 1, es
decir, saldo comercial negativo).
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4. BALANZA

COMERCIAL

DE BIENES

Y SERVICIOS

CULTURALES

A modo de cierre, se presenta el comercio exterior de bienes y
servicios culturales en conjunto, es decir, la balanza comercial

cultural total.

Aunque entre 2015 y 2019 el
sector cultural fue crénicamen-
te deficitario5, en el comporta-
miento del saldo comercial se
distinguen dos etapas: 2015-
2018 y 2018-2019. La primera
etapa estuvo marcada por un
incremento en el déficit que
crecidé mas del doble durante
esos cuatro anos, llegando a
480 millones de d6lares en 2018
(el valor mas alto de la serie se
verifica en 2017, con 549 millo-
nes de délares). En esta etapa
aumentan las importaciones
en 451 millones de dolares y
en cuatro anos casi se duplican

(crecen 95%), mientras que las
exportaciones aumentaron
182 millones de dodlares, 69%
mas que en 2015. En la segun-
da etapa, a partir de 2018 se
produce un punto de inflexion
en el saldo comercial, que pasé
de deficitario a superavitario en
100 millones de délares, como
consecuencia de un saldo posi-
tivo en el comercio exterior de
bienes culturales (obras de arte
y antigliedades).

5. No obstante, entre 2015y 2019
el déficit disminuyd un 148%.

Grafico 12. Balanza comercial de bienes y servicios culturales. En millones de

ddlares FOB. 2015-2019
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4.2. Comercio
Exterior Cultural
y Comercio
Exterior Total

Durante el periodo 2015-2019 la participacién del comercio ex-
terior cultural en el comercio exterior total de la economia fue,
en promedio, del 0,77%. El afio de mayor participacion es 2019
(1,10%), como corolario de una tendencia ascendente, iniciada
en 2015.

Grafico 13. Evolucidén del comercio exterior cultural y participacidon en el comercio
total. En millones de délares FOB. 2015-2019
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Fuente: CSC (DNCN-SInCA).

El sector cultural muestra un
perfil comercial diferente al del
resto de la economia, dado que
se especializa en servicios, en
tanto que la economia gene-
ral comercia mayoritariamente
bienes. Asi, mientras que en
el sector cultural los servicios

[ servicios cuLTuraLES

representaron, en promedio, el
72% del total comercializado y
los bienes, el 28% restante; en
el total de la economia la rela-
cion es inversa: los bienes re-
presentan el 77% del volumen
comercializado y los servicios,
el 23%.

I  COYUNTURA CULTURAL



20 | —

ANEXO

Cuadro 1. Exportaciones e importaciones de bienes culturales. En millones de doélares FOB. 2004-2019

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Exportaciones 92 118 137 118 127 102 106 102 116 82 66 50 49 52 85 572
Importaciones 104 149 167 170 235 159 195 214 163 157 128 131 150 210 224 137
Saldo comercial -12 -30 -30 -52 -108 -57 -88 -112 -46 -74 -62 -82 -101 -157 -140 435

Fuente: CSC (DNCN - SInCA).

Cuadro 2. Exportaciones e importaciones de servicios culturales. En millones de délares FOB. 2004-2019

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Exportaciones 144 192 241 305 470 275 327 342 310 236 185 213 222 343 359 291
Importaciones 143 165 171 205 245 279 330 417 453 341 371 342 534 734 700 626
Saldo comercial 1 27 69 100 225 -4 -4 -75 -143 -105 -187  -130 -312 -39 -341 -335

Fuente: CSC (DNCN - SInCA).

Cuadro 3. Exportaciones e importaciones de bienes y servicios culturales. En millones de doélares FOB. 2004-2019

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Exportaciones 236 310 378 422 597 377 433 444 426 318 251 262 271 396 4b4 863
Importaciones 247 313 338 375 480 438 525 631 615 498 499 473 684 944 924 762
Saldo comercial -1 -3 40 47 117 -61 -92 -186 -189 -180 =249 211 -413  -549 -480 100

Fuente: CSC (DNCN - SInCA).
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