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RESUMEN

El afno 2021 estuvo caracteriza-
do por la apertura gradual de
las actividades culturales que
fueron suspendidas o limita-
das durante el ano 2020, como
producto de la emergencia
sanitaria causada por el Co-
vid-19. Esta apertura se tradu-
jo en crecimiento para varias
actividades culturales que re-
quieren presencialidad, como
el cine, el teatro, la musica en
vivo y la asistencia a museos.
El incremento, no obstante, no
alcanza los niveles de los anos
previos a la pandemia.

Por su parte, los consumos di-
gitales que se incrementaron
durante la pandemia, en al-
gunos casos consolidaron los
niveles de 2020, como el cine
online y la lectura de libros
digitales; y en otros casos, vol-
vieron al formato presencial,
como el teatro y los museos.

En este documento se presen-
ta un panorama general de la
actividad y las practicas cultu-
rales durante 2021 con el ob-
jetivo de actualizar las series
estadisticas del periodo 2016-
2021, ofrecer una vision gene-
ral sobre la evolucién de los
principales consumos cultura-
les y contribuir al monitoreo y
analisis de la actividad cultural.

Las mediciones fueron realiza-
das por el Sistema de Informa-
cion Cultural de la Argentina
(SInCA) que recaba y elabora
informacién sobre los principa-
les agregados econémicos del
sector cultural, a partir de la in-
formacién provista por distin-
tos organismos y camaras sec-
toriales, a quienes se agradece
su colaboracién.
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CINE Durante el afio 2021 el cine re- se concentran en el tercer y
gistr6 un total de 14.327.866 cuarto trimestre del aho en
espectadores/as, que repre- forma incremental, conforme
sentan un aumento interanual fueron levantandose las res-
del 60% con respecto a 2020.El tricciones impuestas por la
83% de las y los espectadores emergencia sanitaria Covid-19.

Grafico 1. Cine. Espectadores/as totales y variacion interanual.
En miles de espectadores/as y porcentajes. Argentina, 2016-2021

I 14.328

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Il ESPECTADORES/AS (EN MILES) @ VARIACION DE ESPECTADORES/AS

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

Por su parte, la recaudacién total por venta de entradas fue de $5.608 millones de pesos, lo que, en
valores reales, significa un incremento del 90% con relacién a 2020.

Grafico 2. Cine. Recaudacion total y variacion interanual. En millones de pesos
constantes* y en porcentajes. Argentina. 2016-2021

$353,13 $344,10
$290,96 $294,36
-10,1% -2,6% -15,4%
2016 2017 2018 2019 2020 2021

Il RECAUDACION (EN MILLONES ‘VARIACION DE RECAUDACION
DE PESOS CONSTANTES) EN PESOS CONSTANTES

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
*Ano base 2004=1.
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Las diez peliculas mas taquilleras de 2021 son de origen estadounidense. El film mas visto en todo el
afno, Spider-Man: sin camino a casa, conté con 2.441.320 espectadores/as.

Grafico 3. Cine. Ranking de las primeras diez peliculas mas taquilleras.
En espectadores/as. 2021

SPIDER MAN SIN CAMINO A CASA
RAPIDOS Y FURIOS0S 9 947.488
VENOM: CARNAGE LIBERADO 850.861
ETERNALS [ &79.391
sPACE JAM: UNA NUEVA ERA [N 637.832
conziLLAvs. koNG [ 432.830
ENCANTO 545.609

BLACK winow [ 448.539

EL CONJURO: EL DIABLO ME OBLIGO A HACERLO 430.705

SHANG-CHI, Y LA LEYENDA DE Los DiEz ANILLos [l 383.¢59

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA].

En 2021 se estrenaron 240 peliculas, esto es un 372% mas que el total de estrenos de 2020y un 31%
menos que el de 2019, ultimo afo sin pandemia.

Del total de estrenos, 157 son films extranjeros y 183, nacionales. Los estrenos nacionales repre-
sentan el 54% del total de estrenos en el pais y suponen un aumento del 554% con relacion a la
produccién de 2020, que quedd suspendida por la pandemia.

Grafico 4. Cine. Cantidad de films nacionales estrenados. En unidades.
Argentina, 2016-2021

2016 2017 2018 2019 2020 2021
[l CANTIDAD DE FILMS ‘ VAR. INTERANUAL FILMS
NACIONALES ESTRENADOS NACIONALES ESTRENADOS (%)

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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A pesar de los buenos nimeros de la produccion local, la cantidad de espectadores y espectadoras
de cine nacional disminuyé un 87% respecto de 2020, y un 93% en comparacion con 2019.

Grafico 5. Cine nacional. Espectadores/as totales y variacion interanual. En miles de
espectadores/as y en porcentajes. Argentina, 2016-2021

7.347

6.827

6.503

2016 2017 2018 2019 2020 2021

[l CANTIDAD DE ESPECTADORES/AS . VAR. INTERANUAL
NACIONAL (EN MILES) ESPECTADORES/AS NACIONAL (%)

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

Con respecto a la recaudacion, el 98% de las entradas vendidas corresponde a peliculas extranjeras
y el 2% a peliculas de produccién nacional. Estos resultados suponen un cambio en la tendencia de
los ultimos cinco anos, cuando el cine nacional representaba, en promedio, el 12% de la recauda-
cién total. Ademas, la recaudacion de las peliculas nacionales registrd, respecto de 2020, una caida
del 88% en precios constantes.

Grafico 6. Cine nacional. Recaudacion total y variacion interanual. En millones de pesos
constantes* y en porcentajes. Argentina, 2016-2021

$45

$40

2016 2017 2018 2019 2020 2021
Il RECAUDACION FILMS NACIONALES . VARIACION INTERANUAL
(EN MILLONES CONSTANTES) (EN PORCENTAJES)

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
*Fuente: IPC, INDEC. Ano base 2004=1.
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Durante 2021 no hubo un film nacional que concentre la mayor cantidad de espectadores/as, como
venia sucediendo en afos anteriores; en cambio, las preferencias del publico se distribuyeron bas-
tante homogéneamente entre varios de ellos. Asi, el largometraje nacional mas visto en 2021, Cato,
recibio el 23% de los espectadores de peliculas nacionales y el que le sigue, el 16%.

Grafico 7. Cine. Estrenos totales. Por origen de film y por cantidad de
espectadores/as. En porcentajes, Argentina, 2021

INTERNACIONALES

98%

NACIONALES

2%

23%

EX CASADOS

10%

EL PROFUGO

9%

YO NENA YO PRINCESA
%
16%
LA NOCHE MAGICA
%
9%
RESTO

34%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA].

La distribuciéon del consumo
de cine en el pais guarda rela-
cién con el acceso a salas y con
la poblacién de cada distrito.
Por eso, la Ciudad Autonoma
de Buenos Aires junto con
la provincia de Buenos Aires

(que son los distritos con mas
salas de cine y mas densidad
poblacional del pais) concen-
traron mas de la mitad (61%)
de espectadores/as totales
a nivel nacional. Y lo mismo
ocurre con la recaudacion del

cine nacional y su distribucion
a nivel provincial: la Ciudad Au-
tonoma de Buenos Aires y la
provincia de Buenos Aires con-
centraron el 64% de los ingre-
sos en 2021.

Grafico 8. Cine. Espectadores/as por provincia. En porcentajes. Argentina, 2021

RESTO DE
LAS PROVINCIAS

MENDOZA
SANTA FE

CORDOBA

BUENOS AIRES

CORDOBA

7,6%

MENDOZA

4,3%

42,8%

CAPITAL FEDERAL

18,2%

SANTA FE

6,3%

RESTO DE LAS PROVINCIAS

20,7%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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En cambio, cuando se analiza interprovincialmente la cantidad de espectadores cada 100.000
habitantes, se observa que las jurisdicciones con mayor asistencia a cines son la Ciudad Auté-
noma de Buenos Aires, Neuquén y Tierra del Fuego.

Cuadro 1. Cantidad de espectadores/as cada 100.000 habitantes por provincia.
Argentina, 2021

Provincia Espectadores/as
¢/100.000 hab.
Buenos Aires 34.473
Capital Federal 84.256
Catamarca 18.065
Chaco 11.911
Chubut 28.964
Cérdoba 28.706
Corrientes 14.971
Entre Rios 7.253
Formosa -
Jujuy 14.362
La Pampa 17.879
La Rioja 22.223
Mendoza 30.576
Misiones 7.493
Neuquén 69.107
Rio Negro 14.017
Salta 31.937 Referencias
S 27 141 |B:pe;ta_d7o.;eosoc/ 100.000 habitantes
San Luis 25.702 [ 7.500 - 18.100
Santa Cruz 11.328 e
Santa Fe 25.152 I 69.100 - 84.300
Tierra del Fuego 58.537 o
Tucuman 16.435 *
Pais 31.127 '

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA].
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La propuesta para el acceso a
contenidos audiovisuales na-
cionales on demand es la pla-
taforma gratuita Cine.Ar, que
cuenta con mas de dos millo-
nes usuarios. Durante 2021 se
incorporaron 209.397 nuevas
usuarias y usuarios, se realiza-
ron 1.803.627 visualizaciones
totales y se vieron 1.868.456

horas de programacién, un
22% mas que en 2020. No obs-
tante, el crecimiento de 2021
en la cantidad de usuarios/as
nuevos/as y de visualizacio-
nes totales no fue tan nota-
ble como el que se verificé en
2020 (554.183 nuevos usuarios
y 2.689.812 las visualizaciones
totales). Esto es asi ya que el

crecimiento extraordinario de
2020 estuvo ligado al traslado
masivo de los consumos pre-
senciales a los digitales, como
consecuencia de las restriccio-
nes causadas por la pandemia
Covid-19, que generd un creci-
miento exponencial de la plata-
forma que opera desde 2010.

Grafico 9. Cine online. Usuarios/as, horas vistas y visualizaciones totales de CineAr.

2016-2021

2.114.874

1.426.176 1.281.

2016 2017

Il NUEVOS USUARIOS

1.593.765

2018 2019

Il HORAS VISTAS

Fuente: SINCA en base a Cine.Ar, INCAA.

1.5
1.355.720

2.689.812

1.868.456
3.627

2021

2020

Il VISUALIZACIONES TOTALES
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LIBROS En 2021 la cantidad total de titulos editados, tanto en formato fisico
como digital, verificé un incremento del 23,7% con respecto al ano
anterior: pasé de 27.694 en 2020 a 34.256 en 2021. Este aumento se
explica, en parte, por las ventas institucionales y las ediciones reali-
zadas por instituciones publicas.

Grafico 10. Editorial. Titulos editados totales y variacion interanual. En unidades y en
porcentajes. Argentina, 2016-2021

34.256

27.693 28.440 27.428 27.371 27.694

2016 2017 2018 2019 2020 2021

@ VARIACION INTERANUAL DE TITULOS

[l TITULOS EDITADOS TOTALES

Fuente: SINCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la edicion institucional y de distribucion gratuita.

En 2021 la cantidad de ejemplares impresos en formato fisico se incrementé un 70% con respecto
al ano anterior y alcanzé valores similares a los del afo 2018. Por su parte, la tirada promedio por
titulo editado se incrementé un 30%, ya que pasé de 1.452 a 1.884 ejemplares por titulo editado.

Grafico 11. Editorial. Titulos editados en formato fisico, ejemplares por titulo
y tirada promedio. En unidades. Argentina, 2016-2021

43.063

2016 2017 2018 2019 2020 2021

M TiTuLos EDITADOS @) EJEMPLARES IMPRESOS (EN MILES] (@) TIRADA PROMEDIO

Fuente: SInCA en base a datos de la CaAmara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la edicidn institucional y de distribucion gratuita.

COYUNTURA CULTURAL



e 11

El sector editorial comercial' (SEC), que nuclea las empresas edi-

toriales que tienen como actividad principal la edicion de libros y

cuya distribucién se da a través de librerias, venta directa, venta a
crédito o distribuidoras, aporté en 2021 el 33% del total de titulos
editados, manteniendo un tercio del mercado editorial.

1. La delimitacion de este sector
intenta identificar las caracte-
risticas del sector editorial, dife-
renciandolo de las empresas co-
merciales, universidades, sector

publico y autoediciones.

Grafico 12. Editorial. Titulos editados por tipo de editor y canal. En unidades.

Argentina, 2021

CIRCUITO
KIOSCOS

MICRO-
MPRENDIMIENTOS

AUTOEDICION

EMPRESAS
DE SERVICIOS
EDITORIALES

33%
1%

CIRCUITO KIOSCOS

3%

MICROEMPRENDIMIENTOS

EMPRESAS DE SERVICIOS
EDITORIALES

19%

AUTOEDICION

14%

OTROS

20%

Fuente: SInCA en base a la Camara Argentina del Libro (CAL) y a ISBN.ar.

Si bien la industria editorial
constituye uno de los pocos
sectores culturales tradiciona-
les en los que formato fisico si-
gue siendo la eleccion principal
por parte del publico, durante
2021 siguen creciendo las edi-
ciones digitales, pasando de

representar el 17% de los titu-
los en 2016, al 32% en 2021.

Esta mayor proporcion de las
ediciones digitales viene im-
pulsada, principalmente, por
las versiones digitales del libro
en papel, que crecié durante la

pandemia, y por las ediciones
nativas digitales. En efecto, en
2021 las ediciones en papel re-
presentaron el 68% de los titulos
editados; las digitales, el 17% y
las nativas digitales, el 15%.

Grafico 13. Libros. Titulos editados segun soporte. En porcentajes. Argentina, 2016-2021

2016

B rereL

2017

2018 2019

I VErsioN DiGITAL

2020 2021

Il Namivo pisiTAL

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la edicion institucional y de distribucion gratuita.
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En la serie histérica se aprecia que en 2021 las ediciones digitales mantienen su tendencia alcista,
pasando de 5.000 titulos en 2016 a 11.000 en 2021. No obstante, la edicién fisica registrd en 2021
una tasa de variacion interanual del 31% (recuperando los niveles pre-pandemia), mientras que las
ediciones en soporte electrénico crecieron un 11%.

Grafico 14. Libros. Evolucion de titulos segun soporte y variacion interanual.
En miles de titulos y en porcentajes. Argentina, 2016-2021.

2016 2017 2018 2019 2020 2021

[l SOPORTE Fisico @ VARIACION INTERANUAL FiSICO
[ SOPORTE ELECTRONICO @ VARIACION INTERANUAL ELECTRONICO

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la edicion institucional y de distribucidn gratuita.
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DIARI OS Durante 2021, la circulacién neta de diarios pagos (lunes a domingo),
tanto en su edicién impresa como digital, presenta una retraccién del
8% con respecto a 2020. Ademas, los dos primeros diarios acaparan
el 65% del mercado, lo que da cuenta de la gran concentracién
del sector.

Grafico 15. Diarios. Circulacion neta diaria de diarios pagos (4 principales y resto).
En unidades. Argentina. 2016-2021

783.037

322.337 732.246

277.004 680.435

160.645

666.589
250.023 627.315

128.610

605.703
211.576

26.013
30.047 44.424

47.029 46.105 206.121 45.813

73.907 64.769 S 31.086 186.288
53.794 e

126.509
130.520 108.389 86.207

257.609

232.023

209.244 217.859 218.663 222.180

2016 2017 2018 2019 2020 2021

[l 1° DIARIO

Il 2° DIARIO Il 3° DIARIO Il 4° DIARIO Il RESTO

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacién (IVC).

Nota 1: Se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.

Nota 2: para los afos 2015 a 2019 se toma la circulacion neta diaria al mes de diciembre.

Nota 3: para el afio 2020 se toma la circulacion neta diaria al mes de septiembre (porque Diario
Popular no estuvo activo en ICV durante octubre/noviembre/diciembre).
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La evolucion del segmento medios graficos se obtiene a partir de la informacion que provee el
Instituto Verificador de Circulaciones (IVC) respecto de los diarios y revistas asociados. Se mide
a través de dos indicadores:

Circulacion neta pagada: es el cociente entre la cantidad de ejemplares vendidos, netos de
devoluciones, y la cantidad de ediciones del mes, por ejemplo, cuatro domingos. Para las cifras
mensuales se calcula el promedio por edicién, obtenido de la misma forma, sobre la base de
todas las ediciones de ese mes.

Ediciones digitales: es una réplica del ejemplar impreso, es decir, debe contener la misma
publicidad. Cumpliendo este requisito, se incluye la cifra de venta en la circulacién neta pagada.

Con respecto a la circulacion promedio de diarios por provincia, se verifica que en 2021, CABA
concentro, con cuatro diarios, el 69% de la tirada diaria; y otras seis provincias, el 23% del total, con
ocho diarios editados (Tucuman, Santa Fe, Cérdoba, Mendoza, Buenos Aires y Santiago del Estero).

Cuadro 2. Diarios. Circulacidn neta diaria y cantidad de diarios pagos
en circulacion por provincia de edicion. En unidades. Argentina, 2021

PROVINCIA PROMEDIO DE EJEMPLARES CANTIDAD PARTICIPACION DE

IMPRESOS POR EDICION DE DIARIOS  PROMEDIOS EN TOTAL
CABA 431.438 4 69%
Tucuman 44424 1 7%
Santa Fe 23.975 2 4%
Cérdoba 45.813 1 7%
Mendoza 19.421 1 3%
Buenos Aires 13.677 2 2%
Santiago del Estero 12.375 1 2%
Salta 8.128 1 1%
Rio Negro 5.369 1 1%
Chaco 4.717 1 1%
Misiones 2.575 1 0%
Jujuy 4.128 1 1%
Catamarca 3.456 1 1%
San Juan 2.893 1 0%
Entre Rios 2.453 1 0%
La Pampa 1.269 1 0%
San Luis 1.204 1 0%
TOTAL 627.315 22 100%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacion (IVC).
Nota 1: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
Nota 2: para el ano 2020 se toma la circulacion neta diaria al mes de septiembre.

COYUNTURA CULTURAL |
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Si se analiza la circulacién de diarios pagos segun soporte, se puede observar durante el afo 2021
una recuperacién del diario impreso por sobre el digital, pero en menor proporcién que la de los
anos previos a la pandemia. Asi, el diario en papel representé el 64% de la circulacion, mientras que
el diario en versién digital se consolido en el 36% del mercado restante.

Grafico 16. Diarios. Circulacion neta diaria de diarios pagos por tipo de soporte.
En unidades. Argentina, 2018-2021

89%

2018 2019 2020 2021

B vPresO I oAl

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacion (IVC).
Nota: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
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R EVl STAS Con respecto a 2020, el afio 2021 registré una caida del 26% en la
circulacion de revistas pagas. Las gratuitas, en cambio, incremen-
taron su promedio de circulacién por edicion en un 17%.

Grafico 17. Revistas. Promedio por edicidn y cantidad de revistas pagas
y gratuitas. En unidades. Argentina. 2016-2021

44.106

2016 2017 2018 2019 2020 2021
. PROMEDIO POR EDICION DE REVISTAS PAGAS ‘ CANTIDAD REVISTAS PAGAS
. PROMEDIO POR EDICION DE REVISTAS GRATUITAS . CANTIDAD REVISTAS GRATUITAS

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacién (IVC).
Nota: Se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
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MUSICA

Musica grabada

Grafico 18. MUsica. Ventas

La industria de la musica se compone de dos grandes subsecto-
res. Uno es el de la musica grabada, que la industria fonografica
produce y comercializa, y que a su vez se presenta en dos tipos de
formatos: fisico (CD, DVD y vinilos) y digital (descargas de musica
via internet y streaming). El otro gran subsector es el de la musica
en vivo, que produce y comercializa la realizacion de conciertos,
recitales, shows y festivales.

Durante 20207, la industria de la musica grabada registré ventas
totales por un valor de $3.600 millones. Estos ingresos se compo-
nen de un 80% en ventas de musica digital, un 13% en recauda-
cién de derechos de comunicacion al publico y sincronizacién, y
un 7% en ventas de musica fisica.

de la industria de la mUsica grabada. En millones de

pesos constantes®. 2016-2020

2016 2017

[l MUsIcAFisicA
Il MUsica DIGITAL

2018 2019 2020

[l DERECHOS
@ T0TAL MUSICA GRABADA

Fuente: SINCA en base a datos de CAPIF.
*Fuente: IPC, INDEC. Ano base 2004=1.

2. Ultimo dato disponible
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El analisis punta a punta de la serie 2016-2020 evidencia la transformacion de la industria fonografi-
ca que tuvo lugar en los ultimos cuatro afnos. Asi, mientras en el afo 2016, la musica digital abarcaba
el 40% del mercado, en 2020 ese porcentaje se duplicé hasta alcanzar el 80% del mercado.

Grafico 19. Musica. Composicion de las ventas de la industria de la musica
grabada. En porcentajes 2016 y 2020

Fisica

DERECHOS

DERECHOS FISICA

DIGITAL DIGITAL

MUSICA FiSICA  MUSICA DIGITAL DERECHOS MUSICA FiSICA  MUSICA DIGITAL DERECHOS

27%  40%  33% 7% 80% 13%

Fuente: SINCA en base a datos de CAPIF.
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La modificacion del modelo
de negocio que marca tenden-
cia en la industria fonografica
mundial comienza en 2005 con
la aparicién de la descarga de
musica en formato digital via
internet. Desde ese afo, crecen
las ventas digitales y caen las
ventas fisicas. El impacto que

tuvo internet y las plataformas
de reproduccién online en la
industria fonografica provoca-
ron la progresiva desapariciéon
del disco fisico como forma de
consumir musica grabada y el
crecimiento exponencial del
consumo digital. En efecto, las
ventas de musica en formato

digital fueron ganando pro-
gresiva participacién en los
ingresos que genera el sector,
pasando del 49% en 2016 al
69% 2021 en 2021.Y en 2021 el
streaming se consolida como
el principal canal de ventas de
la musica grabada a nivel mun-
dial.

Grafico 20. Musica. Ingresos mundiales de la industria de la musica grabada por
segmento. En miles de millones de dolares y en porcentaje. 2016-2021
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Fuente: SINCA en base a datos de IFPI.
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Musica en vivo

Segun la informacién relevada
por la Asociacién Argentina de
Empresarios Teatrales (AADET)
que proporciona datos sobre
la actividad escénica (nacional
e internacional) de los teatros
asociados’, se advierte que en
2021 la asistencia a los espec-
taculos musicales aumenté un
279% con respecto a 2020. Este
crecimiento extraordinario se
explica porque en 2020 las sa-
las estuvieron cerradas como
consecuencia de las medidas
implementadas en el marco
de la emergencia sanitaria del

Covid-19. Por eso, aunque el
incremento de asistentes a es-
pectaculos de musica en vivo
durante 2021 es significativo,
no lograron alcanzarse los va-
lores registrados durante los
cuatro anos previos a la pan-
demia (un millén de asistentes
como promedio anual).

3. No contempla el circuito de
shows masivos como los que tie-
nen lugar en estadios, hipddro-
mos, clubes, etc.

Grafico 21. Musica. Asistentes a espectaculos musicales segln zona. En miles de
asistentes. Argentina, 2016-2021
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Fuente: SInCA en base a datos de AADET.
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Con respecto a la cantidad de
funciones, segun informacién
de AADET, en 2021 se realiza-
ron 998 shows, un 399% mas
queen 2020.Cabe destacarque
en el conjunto de provincias
donde se emplazan salas aso-
ciadas a AADET (exceptuando

CABA), el aumento en cantidad
de funciones fue del 911%, su-
perandose ampliamente los
incrementos de los afos pre
pandemia. Esto se explica por
la incorporacién de plazas mu-
sicales en algunas provincias
(Carlos Paz en Cordoba, por

ejemplo) y por el incremento
en la oferta de espectaculos
musicales (en reemplazo de los
teatrales), debido, entre otros
factores, a la flexibilizacion de
las restricciones en el marco de
la emergencia sanitaria.

Grafico 22. Musica. Cantidad de funciones de espectaculos musicales segun zona.
En unidades. Argentina, 2016-2021
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Fuente: SINCA en base a datos de AADET.
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TEATRO

El relevamiento de informa-
cién teatral incluye los teatros
comerciales registrados en la
Asociacion Argentina de Em-
presarios Teatrales (AADET),
los teatros que conforman el
Complejo Teatral de Buenos Ai-
res (General San Martin, Presi-
dente Alvear, Regio, Sarmiento
y De la Ribera), el Teatro Col6n
y el Teatro Nacional Cervantes.
Para el andlisis, los teatros se
agrupan en dos circuitos, el co-
mercial y el publico.

En 2021 la asistencia total a las
salas de teatro aumentd un
52%. Si se distingue por circuito,

el teatro comercial se incremen-
t6 en un 45%y el teatro publico
en un 220%. Este crecimiento se
explica por la apertura gradual
de las salas de teatro, luego de
las restricciones implementa-
das en 2020 debido a la emer-
gencia sanitaria.

Sin embargo, los niveles de
asistencia al teatro se encuen-
tran aun muy por debajo de
los registros anteriores a la
pandemia, cuando el indicador
arrojaba promedios superiores
a los tres millones de especta-
dores anuales.

Grafico 23. Teatro. Espectadores/as de teatro por tipo de circuito y variacion
interanual. En espectadores y porcentajes. Argentina, 2016-2021
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Fuente: SInCA en base a datos de Asociacion Argentina de Empresarios Teatrales (AADET);
Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBAJ; Teatro Coldn; Teatro Nacional Cervantes.
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La cantidad de funciones teatrales programadas crecié un 102%, con un incremento del 91% en el
circuito comercial y uno del 452% en el circuito publico.

Grafico 24. Teatro. Funciones de teatro por tipo de circuito y variacion interanual.
En unidades y porcentajes. Argentina, 2016-2021
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Il FUNCIONES COMERCIAL CABA Il FUNCIONES COMERCIAL OTRAS PROVINCIAS
Il FUNCIONES CIRCUITO PUBLICO @ VAR %

Fuente: SInCA en base a datos de Asociacion Argentina de Empresarios Teatrales (AADET);
Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBAJ; Teatro Coldn; Teatro Nacional Cervantes.

El Instituto Nacional del Teatro, organismo rector de la promocién y el apoyo a la actividad tea-
tral en todo el pais, mantuvo sus lineas regulares de fomento y, a su vez, sumé lineas adicionales
para sostener el sector en contexto de pandemia (en 2021 otorgd 1.013 subsidios para grupos y
elencos teatrales).

Grafico 25. Teatro. Cantidad de subsidios y montos otorgados por el INT a grupos
y elencos teatrales. En unidades y miles de pesos corrientes. Argentina. 2016-2021
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Fuente: Instituto Nacional del Teatro.
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Ademas, el Instituto Nacional del Teatro otorgd 1.563 subsidios para salas y espacios teatrales, un
9% mas que los adjudicados en 2020.

Grafico 26. Teatro. Cantidad de subsidios y montos otorgados por el INT para el
fomento de salas y espacios teatrales En unidades y miles de pesos corrientes.

Argentina. 2016-2021
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Fuente: Instituto Nacional del Teatro.

Con relacion a la oferta de tea-
tro online, el Teatro Nacional
Cervantes ofrece contenido
propio (espectaculos ya estre-
nados, conferencias y charlas,
entrevistas a actrices, actores
y directores) desde el 21 de
marzo de 2020 (en el marco de

Grafico 27. Teatro.
Visualizaciones
totales de Cervantes
online. En unidades.
Argentina, 2020-2021

810.534

294.516

2020

2021

Fuente: SINCA en base
a Teatro Nacional
Cervantes.
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las estrategias desarrolladas
durante la pandemia), a través
de su canal de YouTubey la pa-
gina web del teatro.

Especificamente en 2021, la
cantidad de producciones
vistas a través del Cervantes

Grafico 28 Teatro.
Cantidad de
producciones

vistas en Cervantes
online. En unidades.
Argentina, 2020-2021

198

2020 2021
Fuente: SINCA en base
a Teatro Nacional
Cervantes.

online crecié un 48% con res-
pecto a 2020. Por su parte,
las visualizaciones totales tu-
vieron un pico en el segundo
trimestre de 2020 y a partir de
entonces empezaron a caer,
contabilizando en 2021 un
64% menos de visualizaciones.

Por su parte, la propuesta de
obras online del Complejo Tea-
tral de Buenos Aires (a través
de YouTube BA Cultura, YouTu-
be GCBA, Facebook, YouTube
CTBA) también mostré un au-
mento progresivo de las pro-
ducciones vistas durante 2020
y una disminuciéon en 2021,
ano en que se visualizé un 37%
menos que en afo 2020.Y en
cuanto a las visualizaciones to-
tales, la dinamica es similar a la
que se observa en Cervantes
online: un pico en el segundo
trimestre del afio 2020, segui-
do de una disminucién total
del 96% en 2021.
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PATRIMONIO Los museos publicos recibieron  que reciben regularmente la vi-
781.383 visitas en 2021, un 48% sita de grupos escolares, como
mas que en 2020. Las visitas a el Museo Histérico Nacional del
museos se reiniciaron gradual- Cabildoy laRevolucion de Mayo
mente en 2021, de acuerdo con que en 2019 conté con 551.985
las disposiciones sobre activi- visitasy en 2021, 52.385.
dades presenciales, resueltas en
el marco de la emergencia sa- Por su parte, el museo mas vi-
nitaria por Covid-19. El museo sitado del GCBA es el Museo
nacional mas elegido por el pd- de Arte Moderno, que recibié
blico fue el Museo Nacional de 146.486 visitas, lo que represen-
Bellas Artes, con 68.107 visitas. ta el 49% de las visitas totales a
En anos de actividad normal museos del Gobierno de la Ciu-
los museos nacionales con mas dad de Buenos Aires.
asistencia suelen ser aquellos

Grafico 29. Patrimonio. Visitas a museos publicos nacionales y de CABA,
y variacion interanual En asistentesy porcentajes. Argentina, 2016-2021
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Fuente: SINCA en base a datos de la Direccion Nacional de Museos; Museo Nacional de Bellas
Artes y Direccion General de Estadistica y Censos de GCBA.

Segun datos del Ministerio de Cultura de la Nacion, en 2021 se aprobaron 4.622 licencias y avisos
para la exportacion de obras de arte”, un 59% mas que en 2020.

Grafico 30. Patrimonio. Licencias y avisos de exportacion para obras de arte
otorgadas. En unidades. Argentina, 2016-2021
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2.057 1.845 2.909
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Fuente: SInCA en base a datos de la Direccidon Nacional de Bienes y Sitios Culturales.

4. La modificacion de la Ley 24.633 de circulacion internacional de obras de arte, que simplifico los tramites
de exportacion de obras para artistas, galeristas y coleccionistas en 2018, fomentd el mayor registro de
circulacion de obras de artistas contemporaneos en el exterior.
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TELEVISION

El consumo de TV en la Argen-
tina se caracteriza por la alta
penetracién del mercado por
suscripcion, compuesto por la
TV por cable y la TV satelital. La
TV por cable, con mayor partici-
pacion, explica el 78% de los ac-
cesos y el 66% de los ingresos.

En cuanto a la evolucién de
cada segmento, los accesos a
TV por cable aumentaron un

5% con respecto a 2021, al-
canzando los 7,7 millones de
accesos; mientras que los acce-
sos a TV satelital tuvieron una
merma de un 7% en el ultimo
ano, registrando 2,2 millones
de accesos. Si se analizan los
ultimos cinco anos, se observa
una tendencia creciente en los
accesos a servicios de TV por
cable y una demanda cada vez
menor del servicio satelital.

Grafico 31. Television. Accesos a servicios de TV por suscripcion. En miles de
accesos. Argentina, 2016-2021
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Fuente: SInCA en base al Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM).
Nota: Informacion al ultimo trimestre de cada ano.

No obstante, ambos segmentos registran en 2021 una caida de la recaudacién medida en pesos
constantes: los ingresos de la TV por cable cayeron un 8%y los de la TV satelital, un 9%.

Grafico 32. Television. Ingresos de servicios de TV por suscripcion. En millones de pesos
constantes. Argentina, 2016-2021
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Fuente: SInCA en base al Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM).
Pesos constantes: IPC, INDEC. Ano base 2004=1.
2021*: Para el 4° trim de 2021 se tomé el mismo valor del 3¢ trim 2021 ya que aln no esta publicado.
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INTERNET

Elacceso a servicios de internet
es uno de los indicadores mas
relevantes para dimensionar
la evolucion de los consumos
digitales. Para medirlos se con-
sideran dos tipos de accesos:
los fijos, que incluyen las cone-
xiones tradicionales a internet
mediante redes telefdnicas,
operadores de cable, redes de
fibra 6ptica e inaldmbiricas fijas;
y los méviles, que comprenden
las conexiones realizadas me-
diante dispositivos portatiles

y operadores de redes de celu-
lares. A su vez, los accesos mo-
viles se clasifican en accesos
pospagos (contratacion de un
plan de datos) y prepagos (car-
ga de crédito para el consumo
de datos).

En 2021 se registraron 7,42 mi-
llones de accesos fijos a inter-
net, lo que implica un aumento
interanual del 2,5% y un acu-
mulado del 13% desde 2016.

Grafico 33. Internet. Accesos residenciales fijos a internet y su variacion
interanual. En accesos y porcentajes. Argentina, 2016-2021
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Fuente: SINCA en base a datos de INDEC.

Los accesos moviles pospagos
alcanzaron en 2021 los 31 millo-
nes, lo que implica un aumento
interanual del 8% y un creci-
miento del 15% desde 2016.
Este incremento de la modali-
dad de conexién a internet via

celular guarda relacion con la
relevancia que viene ganando
este dispositivo como soporte
de acceso a diversos consumos
culturales: escuchar musica, ver
videos, series y peliculas, leer
diarios, etc”.
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5. Para mayor informacion sobre
este tema ver el Informe de la
Encuesta Nacional de Consumos

Culturales.

Grafico 34. Internet. Accesos residenciales moviles a internet y su variacion
interanual. En accesos y porcentajes. Argentina, 2016-2021
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