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RESUMEN

En 2022 las actividades cultu-
rales volvieron a realizarse en
condiciones normales, es decir,
sin las restricciones y limitacio-
nes que la emergencia sanitaria
causada por el Covid-19 gene-
raba en las practicas culturales
presenciales. En este marco, la
mayoria de las actividades cul-
turales presenciales mostraron,
por segundo afo consecutivo,
una importante recuperacion
e, incluso, algunas actividades,
registraron un crecimiento con
respecto a los niveles prepandé-
micos. El teatro, la musica en vivo
y los museos presentaron los in-
dicadores de asistencia mas po-
sitivos; y el cine continu6 con la
recuperacion iniciada en 2021,
pero todavia estd muy lejos de
alcanzar los valores de 2019.

El sector editorial, luego de la
caida registrada entre 2017 y
2019, y el posterior impacto
negativo de la pandemia en las
ediciones en papel, alcanzoé la
mejor performance en canti-
dad de titulos editados y ejem-
plares impresos para el perio-
do 2017-2022.

El consumo digital, por su par-
te, mostré un comportamiento
dispar: las actividades esen-
cialmente presenciales que
se volcaron a la virtualidad en

2020 producto de la pandemia,
como el teatro y los museos,
mostraron una caida sustancial
del consumo en ese formato.
En tanto, la edicion de libros en
formato digital pudo consolidar
el crecimiento de 2020-2021 y
la visualizacién de contenido
audiovisual a través de la plata-
forma de cine nacional Cine.Ar
retornd a los indices de audien-
cia de 2019.

En este documento se presen-
ta un panorama general de la
actividad y las practicas cultu-
rales realizadas durante 2022,
con el objetivo de actualizar las
series estadisticas del periodo
2017-2022, ofrecer una visién
general sobre la evolucién de
los principales consumos cul-
turales y contribuir al monito-
reo y andlisis de la actividad
cultural. Las mediciones fueron
realizadas por el Sistema de
Informacién Cultural de la Ar-
gentina (SInCA), que recaba y
elabora informacién sobre los
principales agregados econo-
micos del sector cultural, a par-
tir de la informacién provista
por distintos organismos y ca-
maras sectoriales, a quienes se
agradece su colaboracién.
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CINE Durante el aflo 2022 el cine re- A pesar de este importante cre-
gistré6 un total de 34.508.407 cimiento, la cantidad de entra-
espectadores/as, que repre- das vendidas se mantiene por
sentan un aumento interanual debajo del afo previo a la pan-
del 141% con respecto a 2021. demia (2019).

Grafico 1. Cine. Espectadores/as totales y variacion interanual. En miles de
espectadores/as y porcentajes. Argentina, 2017-2022

Il ESPECTADORES/AS (EN MILES) @ VARIACION DE ESPECTADORES/AS

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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A diferencia de lo ocurrido en 2021, que mostré un crecimiento de espectadores a medida que se
levantaron las restricciones de la pandemia, en 2022 se produjo un retorno al comportamiento his-
torico caracteristico, con un pico de espectadores en el mes de julio, coincidente con las vacaciones
de invierno.

Grafico 2. Cine. Espectadores/as totales por mes. En miles de espectadores/as.
Argentina, 2019-2022
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Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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En 2022 la recaudacion total por venta de entradas fue de $20.137 1. Es decir, sin el efecto de la in-
millones de pesos, lo que, en valores constantes’, significa un in-  flacion sobre los precios.
cremento del 84% con relacién a 2021. Comparativamente, en es-

tos dos ultimos anos la recuperacion en la cantidad de entradas

fue superior a la de la recaudacion (en valores constantes): las en-

tradas crecieron un 284% vy la recaudacion, un 248%.

De todos modos, en ningun caso se alcanzaron los registros de
2019: las entradas se encuentran un 29% por debajo, y la recau-
dacion, un 40%.

Grafico 3. Cine. Recaudacion total y variacion interanual. En millones de pesos
constantes™y en porcentajes. Argentina. 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022

RECAUDACION (EN MILLONES . VAR. DE LA RECAUDACION
DE PESOS CONSTANTES)] PESOS CONSTANTES

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
*Ano base 2004=1.

En 2022 una sola pelicula de origen nacional (Argentina, 1985) estuvo entre las diez peliculas mas
taquilleras del afno, pese a tener una proyeccién limitada en cines. El resto de los estrenos provino
de los Estados Unidos y el Reino Unido. La pelicula méas convocante del afio fue el film infantil Mi-
nions: nace un villano, con 4.624.722 espectadores.

COYUNTURA CULTURAL
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Grafico 4. Cine. Ranking de las primeras diez peliculas mas taquilleras.
En espectadores/as. 2022

MINIONS: NACE UN VILLANO 4.624.722

JURASSIC WORLD DOMINIO

2.445.318

THOR: AMOR Y TRUENO

2.114.013

DR. STRANGE EN EL MULTIVERSO DE LA LOCURA 1.992.572

LIGHTYEAR 1.615.442

SPIDER MAN SIN CAMINO A CASA 1.590.724

SONIC 2: LA PELICULA 1.293.720

BATMAN 1.284.130

AVATAR: EL CAMINO DEL AGUA 1.101.816

ARGENTINA, 1985 1.089.066

I PELiCULA ARGENTINA
Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

En 2022 se estrenaron 424 peliculas, lo que representa un 25% mas que el total de estrenos de
2021, pero un 14% menos que el afo previo a la pandemia.

La cantidad de estrenos nacionales en 2022 superd la de los extranjeros por segundo afno conse-
cutivo: el 54% del total de estrenos fueron nacionales (230 peliculas) y el 46% extranjeros (194 pe-
liculas), mientras que el afo anterior, con iguales proporciones, se habian estrenado 183 peliculas
nacionales y 157 extranjeras.

Grafico 5. Cine nacional. Cantidad de films estrenados y variacion interanual.
En unidades y en porcentajes. Argentina, 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022
[l CANTIDAD DE FILMS . VARIACION INTERANUAL
NACIONALES ESTRENADOS DE FILMS NACIONALES ESTRENADOS (%)

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA].
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En 2022 la cantidad de espectadores/as de cine nacional crecié un 876% respecto del afio anterior
y un 28% con relacién a 2020. No obstante, los 2.791.000 espectadores de cine nacional de 2022
no representan siquiera la mitad de los 5.809.000 espectadores promedio del periodo 2017-2019.

Grafico 6. Cine nacional. Espectadores/as totales y variacion interanual. En miles
de espectadores/as y en porcentajes. Argentina, 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022
‘ VARIACION INTERANUAL . CANTIDAD ESPECTADORES
ESPECTADORES NACIONAL (%) NACIONAL (EN MILES)

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA].

El 93% de la recaudacién por entradas vendidas corresponde a peliculas extranjeras 'y el 7% a peli-
culas de produccién nacional. En linea con el aumento de la venta de tickets de peliculas naciona-
les, la recaudacién a precios constantes crecié casi nueve veces respecto de 2021.

Grafico 7. Cine nacional. Recaudacion total y variacion interanual. En millones de
pesos constantes* y en porcentajes. Argentina, 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022
VARIACION INTERANUAL . RECAUDACION FILMS NACIONALES
RECAUDACION EN VALORES (EN MILLONES DE PESOS CONSTANTES)
CONSTANTES (%)

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
*Fuente: IPC, INDEC. Ano base 2004=1.
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En 2022 las peliculas extranjeras concentraron el 92% de los espectadores y los estrenos nacio-
nales el 8%. Esta proporcion es similar a la registrada en 2019, ultimo afio antes de la pandemia.

En cuanto a la distribucién del publico entre los estrenos nacionales, las preferencias se con-
centraron fuertemente en dos peliculas, Argentina, 1985y 30 noches con mi ex: entre ambas con-
vocaron el 70% de los/as espectadores/as de cine nacional.

Grafico 8. Cine. Estrenos totales. Por origen de film y por cantidad
de espectadores/as. En porcentajes, Argentina, 2022

INTERNACIONALES ARGENTINA, 1985 30 NOCHES CON MI EX
92% 1% 29%
. 17% o 0
4% .
> LA GALLINA MAS RESPETO
NACIONALES 4% TURULECA QUE SOY TU MADRE

8% 2% 5% 4%
ECOS DE UN CRIMEN RESTO

4% 17%

Fuente: SINCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

La distribucion del consumo de cine en el pais guarda relacidon con el acceso a salas y con la po-
blacién de cada distrito. Por eso, la Ciudad Auténoma de Buenos Aires junto con la provincia de
Buenos Aires (que son los distritos con mas salas de cine y mas densidad poblacional del pais) con-
centran cerca de dos tercios del total de espectadores/as de cine (62%) y de la recaudacién (65%).

Grafico 9. Cine. Espectadores/as por provincia. En porcentajes. Argentina, 2022

RESTO DE

LAS PROVINCIAS BUENOS AIRES CAPITAL FEDERAL
43°% 19%
o o

MENDOZA
CORDOBA SANTA FE

SANTA FE ) 70/
8% 0

CORDOBA

MENDOZA RESTO DE LAS PROVINCIAS

4% 18%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).
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En cambio, cuando se analiza la
cantidad de espectadores cada
100.000 habitantes por provin-
Cia, se observa que la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires tri-
plica el promedio nacional y la
provincia de Neuquén duplica
los datos nacionales, es decir
que son las jurisdicciones con
mayor consumo de cine cada
100.000 habitantes’. También
se encuentran por encima del

promedio las provincias de Tie-
rra del Fuego y Buenos Aires.
Por el contrario, en las provincias®
de Misiones, Entre Rios, Santiago
del Estero, Jujuy y Chaco se re-
gistra una asistencia al cine entre
tres y cuatro veces menor que el
promedio nacional.

Al analizar la evolucion de es-
pectadores por provincia con

respecto a 2019 (ultimo aho
prepandemia), todas las juris-
dicciones muestran desem-
pefos negativos: Santiago del
Estero y Tucuman lideran el
grupo de las provincias con
peor performance (-43% vy
-41%, respectivamente); mien-
tras que Entre Rios y Misiones
muestran caidas menos pro-
nunciadas (-17% y -12%, res-
pectivamente).

Cuadro 1. Cantidad de espectadores/as cada 100.000 habitantes y variacion de
espectadores por provincia. Argentina, 2019 y 2022

FOMER GHCOGmRS R
ANO 2022
Buenos Aires 82.668 -25%
Capital Federal 214.839 -36%
Catamarca 51.561 -28%
Chaco 24.241 -31%
Chubut 53.616 -25%
Cérdoba 72.266 -33%
Corrientes 29.973 -32%
Entre Rios 19.481 -17%
Formosa - -
Jujuy 20.962 -34%
La Pampa 39.712 -36%
La Rioja 47.919 -22%
Mendoza 73.832 -29%
Misiones 17.858 -12%
Neuquén 148.421 -24%
Rio Negro 32.973 -31%
Salta 62.083 -19%
San Juan 53.596 -28%
San Luis 60.202 -21%
Santa Cruz 52.190 -28%
Santa Fe 67.512 -30%
Santiago del Estero 20.531 -43%
Tierra del Fuego 101.664 -24%
Tucuman 35.013 -41%
TOTAL PAIS 74.420 -29%

Referencias
Espectadores
cada 100.000 hab.

[10a35.500

[ 35.500 a 55.000
[ 55.000 a 83.000
[ 83.000 a 149.000
I 149.000 a 215.000

LWW@

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto
Nacional de Cine y Artes Audiovisuales (INCAA).

2. Estos datos guardan relacion con los resultados de la ENCC 2022, que muestran que el 47% de la poblacion

de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires asistio al cine durante 2022, mientras que a nivel nacional ese porcen-

taje desciende al 36%.

3. En Formosa no hubo salas de cine abiertas durante 2022.

COYUNTURA CULTURAL |



Es la propuesta para el acceso
gratuito a contenidos audiovi-
suales nacionales on demand
y cuenta con mas de 2,2 millo-
nes de usuarios. Durante 2022
sumoé 194.261 nuevas/os usua-
rias/os, registré 1.440.629 vi-
sualizaciones totales (-20% con
respecto a 2021) y contabilizd
824.487 horas de programacién

vistas (-19%). Pese a la incorpo-
raciéon de nuevos/as usuarios/
as a la plataforma, con respecto
al afo anterior se constata un
descenso tanto en la cantidad
de usuarios Unicos que ven
contenido, como en la cantidad
de visualizaciones totales y ho-
ras de reproduccion. Luego del
pico en el uso de la plataforma

registrado en 2020 como pro-
ducto del traslado masivo de
los consumos presenciales a los
digitales, a consecuencia de las
restricciones causadas por la
pandemia Covid-19, los datos
sefalan una caida de la activi-
dad, con un retorno a valores si-
milares a los de la prepandemia.

Grafico 10. Cine online. Usuarios/as, horas vistas y visualizaciones totales de Cine.Ar.

2017-2022
2.686.764
2.087.806
1.789.687
1.619.358
: 1.355.730 1.440.629
U
545.075
272.054 229.118 309.175 208708 1028

2017

2018

Il NUEVOS USUARIOS

2019 2020

2021 2022

Il VISUALIZACIONES TOTALES

Fuente: SINCA en base a Cine.Ar, INCAA.
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LIBROS En 2022 la cantidad total de titulos editados, tanto en formato fisico
como digital, continud en ascenso, con un incremento de 3,2% inte-
ranual: pas6 de 34.256 ejemplares en 2021 a 35.356 en 2022".

Grafico 11. Editorial. Titulos editados totales y variacion interanual. En unidades y en
porcentajes. Argentina, 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022

. VAR. TITULOS . TITULOS EDITADOS TOTALES

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: no se incluye la edicidn institucional ni la de distribucidn gratuita.

En 2021 la cantidad de ejemplares impresos superé los 53 millones de unidades (23,5% mas que el
ano anterior) y es la mejor marca del periodo 2017-2022. Por su parte, la tirada promedio por titulo
impreso se incrementd un 13%, ya que pasé de 1.884 a 2.128 ejemplares por titulo.

Grafico 12. Editorial. Titulos editados en formato fisico, ejemplares por titulo
y tirada promedio. En unidades. Argentina, 2016-2022

25.297
24.000

23.149

2017 2018 2019 2020 2021 2022

M rituLos EpiTaDos @) EJEMPLARES IMPRESOS (EN MILES) (@) TIRADA PROMEDIO

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la edicion institucional y de distribucion gratuita.

4. En 2022 aumento la tirada del Ministerio de Educacién de la Nacién (no incluida en el total), pero cayé la
de los otros organismos publicos.

COYUNTURA CULTURAL
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En 2022 los libros digitales y fi-
sicos fueron editados por casi
4.800° agentes (entre empresas,
entidades publicas y privadas, y
autoeditores). La autoedicién
correspondié a casi la mitad
(48%) de los agentes editores’.

No obstante, sélo el 1% de los
agentes editores concentr6 el
41% de los titulos editados y
el 83% de la tirada (ejemplares
impresos)7. Estos valores se en-
cuentran por encima de los re-
gistrados en 2021, cuando el 1%
concentré el 38% de los titulos
editados y el 80% de la tirada.

Aligual que en anos anteriores,
los datos sobre el lugar de em-
plazamiento del editor mues-
tran que el 55% de los titulos se

editan en la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires y el 16% en la
provincia de Buenos Aires. La
concentracion es mucho ma-
yor al analizar la cantidad de
ejemplares, ya que un 96% de
la tirada corresponde a esas
dos jurisdicciones.

La impresion de los ejemplares
es mayoritariamente nacional:
casi 9 de cada 10 ejemplares
se imprimen en Argentina; y el
resto, principalmente en China.

La industria editorial constitu-
ye uno de los pocos sectores
culturales tradicionales en los
que el formato fisico contintia
siendo la eleccion principal por
parte del publico®.

No obstante, las ediciones digi-
tales, en parte impulsadas por
la pandemia, fueron ganando
terreno en los ultimos anos. En
efecto, en 2017 la participaciéon
delas ediciones digitales era del
17% del total y en 2022 pasé a
representar el 28% del total.

Cabe senalar que los dos tipos
de versiones electrénicas tu-
vieron desempefios diferentes:
la version digital de los titulos
impresos muestra sefiales de
consolidacion, con el 17% de
las ediciones en 2022; mien-
tras que la participacion de las
ediciones nativas, luego del
aumento de 2020, cayé incluso
por debajo de los valores pre-
vios a la pandemia (pasé del
13% en 2019 al 11% en 2022).

Grafico 13. Libros. Titulos editados por soporte. En porcentajes. Argentina, 2017-2022

2017

B rereL

2018

2019 2020

VERSION DIGITAL
DE EJEMPLAR IMPRESO

2021 2022

VERSION NATIVA
DIGITAL

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: no se incluye la edicidn institucional y de distribucion gratuita.

5. 2021 contd con 5.128 agentes, de los cuales 4.248 eran agentes de ediciones en papel.

6. El afio anterior los autoeditores representaron el 58% (2.963) de los agentes editores.

7. No se incluyen las publicaciones del Ministerio de Educacion de la Nacion.

8. Asi se observa en la Ultima Encuesta Nacional de Consumos Culturales, cuyos resultados arrojaron que

el 94% de la poblacion que leyo libros el Ultimo afo, lo hizo en formato papel, un 39% leyd en un soporte

digital y un 16% escuch¢ audiolibros. Para mas informacion consultar el informe de la ENCC 2023.

I  COYUNTURA CULTURAL
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En la serie histérica, se aprecia un salto de las ediciones digitales en 2020, al pasar de 6.000 edicio-
nes en 2019 a 10.000 en 2020 y estabilizarse en torno de esos valores (nuevo piso). Por su parte,
la edicién fisica, antes golpeada por la pandemia, se recuperé rapidamente: crecié en 2022 por
segundo aino consecutivo y superd las 25.000 ediciones, mayor registro del periodo 2017-2022.

Grafico 14. Libros. Evolucion de titulos segun soporte y variacion interanual.
En miles de titulos y en porcentajes. Argentina, 2017-2022.

2017 2018 2019 2020 2021 2022
[l Fisico @ VAR.Fisico
[ ELECTRONICO @ VAR. ELECTRONICO

Fuente: SInCA en base a datos de la Camara Argentina del Libro (CAL) e ISBN.ar.
Nota: No se incluye la edicion institucional y de distribucidn gratuita.

COYUNTURA CULTURAL
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DIARIOS En 20227, la circulacion neta pro-  El sector presenta una gran con-
medio de diarios pagos (lunes a centracion del mercado, ya que
domingo), tanto en su edicién los dos primeros diarios acaparan
impresa como digital, fue de el63% delacirculacién neta diaria.
603.000 unidades diarias, lo que
representa una retraccion del 4%
con respecto a 2021.

Grafico 15. Diarios. Circulacion neta diaria de diarios pagos (dos principales
y resto). En unidades. Argentina. 2017-2022

667.477 642.853 627.315
323.109 12752

218.663 560.892 234.316 218.847
232.023

603.281
222.591

234.316
186.288 156.373

126.509 108.389 86.207

217.859 285.743 242.662 222.180 224.317

pd 191.389 h

-2%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Il 1° DIARIO Il 2° DIARIO Il RESTO @ VAR TOTAL

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacién (IVC).

Nota 1: se incluyen sdlo las publicaciones registradas en el IVC. Para mantener la consistencia de
la serie no se contemplé la informacion de Diario Popular de los afos 2017-2020, ya que a partir de
2021 Diario Popular no estuvo activo en IVC.

Nota 2: para todos los anos se toma la circulacion neta diaria al mes de diciembre.

La evolucion del segmento Medios graficos se obtiene a partir de la informacion que provee el
Instituto Verificador de Circulaciones (IVC) respecto de los diarios y revistas asociados. Se mide
a través de dos indicadores:

« Circulacion neta pagada: es el cociente entre la cantidad de ejemplares vendidos, netos de
devoluciones, y la cantidad de ediciones del mes, por ejemplo, cuatro domingos. Para las cifras
mensuales se calcula el promedio por edicién, obtenido de la misma forma, sobre la base de
todas las ediciones de ese mes.

 Ediciones digitales: es una réplica del ejemplar impreso, es decir, debe contener la misma
publicidad. Cumpliendo este requisito, se incluye la cifra de venta en la circulacién neta pagada.

9. Datos correspondientes al mes de diciembre de 2022.

I  COYUNTURA CULTURAL
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Con respecto a la circulacion promedio de diarios por provincia, se verifica que en 2022 CABA con-
centrd, con cuatro diarios, el 68% de la tirada diaria; y otras cuatro provincias, el 23% del total, con
cuatro diarios editados (Cérdoba, Tucuman, Mendoza y Santa Fe). Es decir que sélo cinco jurisdic-
ciones concentran el 91% de los ejemplares por edicién.

Cuadro 2. Diarios. Circulacidn neta diaria y cantidad de diarios pagos en
circulacion por provincia de edicion. En unidades. Argentina, 2022

PROVINCIA PROMEDIO DE EJEMPLARES POR  CANTIDAD  PARTICIPACION DE PROMEDIOS

EDICION DE DIARIOS EN TOTAL
CABA 409.147 4 68%
Cérdoba 50.655 1 8%
Tucuman 41.137 1 7%
Mendoza 23.695 1 4%
Santa Fe 22.003 2 4%
Buenos Aires 11.969 2 2%
Santiago del Estero 10.518 1 2%
Rio Negro 9.736 1 2%
Salta 7.433 1 1%
Chaco 4.274 1 1%
Jujuy 3.574 1 1%
Catamarca 2.360 1 0%
Entre Rios 2.335 1 0%
San Juan 2.242 1 0%
La Pampa 1.133 1 0%
San Luis 1.070 1 0%
TOTAL 603.281 21 100%

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacion (IVC).
Nota: se incluyen sélo las publicaciones registradas en el IVC.

Cuando se analiza la circulacion Grafico 16. Diarios. Circulacion neta diaria de
de diarios pagos seguin soporte, diarios pagos por tipo de soporte. En unidades.
se observa que en 2022 la distri- Argentina, 2018-2022

bucién por formatos practica-
mente no mostré cambios res-
pecto del afo anterior: el soporte
impreso tuvo una participacion
en el total del 63% (-1 p.p.) y el di-

88%

78%

gital, un 37% (+1 p.p.). Y aunque 2018 2019 2020 2021 2022
en 2020, apuntalado por la pan-

demia, el soporte digital mostrd Bl vPRESO Bl oL

'un creCImlentf) nOta.ble’ el diario Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de
impreso continud siendo el so- Circulacisnive]:

porte predominante del sector. Nota: se incluyen sdlo las publicaciones registradas en el IVC.
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REVISTAS En 2022 la circulaciéon promedio por edicion de revistas pagas fue
de 21.207 ejemplares. Es el valor mas bajo de la ultima década y

significa una caida del 9% con respecto a 2021. Las revistas gra-
tuitas, en cambio, incrementaron su promedio de circulacién por

edicion en un 42%.

Grafico 17. Revistas. Promedio por edicion y cantidad de revistas pagas 'y
gratuitas. En unidades. Argentina. 2017-2022

39.754

15.698
14.275

| |]|

2017 2018 2019 2020 2021 2022

. CANTIDAD REVISTAS PAGAS

. PROMEDIO POR EDICION DE REVISTAS PAGAS
. PROMEDIO POR EDICION DE REVISTAS GRATUITAS . CANTIDAD REVISTAS GRATUITAS

Fuente: SInCA en base a datos del Instituto Verificador de Circulacion (IVC).
Nota: se incluyen solo las publicaciones registradas en el IVC.
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MUSICA

Musica grabada

La industria de la musica se compone de dos grandes subsecto-
res: musica grabada y en vivo. El subsector de la musica grabada,
producida y comercializada por la industria fonografica, se expre-
sa en dos tipos de formatos: fisico (CD, DVD y vinilos) y digital
(streaming y descargas de musica via internet). El subsector de
la musica en vivo, en cambio, produce y comercializa conciertos,
recitales, shows y festivales.

Durante 2021'Y, la industria de la musica grabada registré ventas
totales por un valor de $6.379 millones de pesos. Estos ingresos
se componen de un 79% (-2 p.p. con respecto a 2020) en ventas
de musica digital, un 13% (0 p.p.) en recaudacién de derechos de
comunicacion al publico y sincronizacién, y un 9% (+2 p.p.) en
ventas de musica fisica.

Grafico 18. Musica. Ventas de la industria de la musica grabada por segmento.
En millones de pesos constantes*. 2017-2021

2017 2018

[l MUsicAFisicA
Il MUsicA DIGITAL

2019 2020 2021

[l DERECHOS
@ T0TAL MUSICA GRABADA

Fuente: SInCA en base a datos de CAPIF.
*Fuente: IPC, INDEC. Ano base 2004=1.

10. Ultimo dato disponible.
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El andlisis punta a punta de la serie 2017-2021 evidencia la transformacién de la industria fonogra-
fica que tuvo lugar en los ultimos afos. Asi, mientras en el aflo 2017, la musica digital abarcaba el
52% del mercado, en 2020, durante el pico de la pandemia llegé a alcanzar el 81%; y en 2021, el 79%.

Grafico 19. Musica. Composicion de las ventas de la industria de la musica
grabada. En porcentajes 2017 y 2021

. FisICA
S DERECHOS

DERECHOS

DIGITAL

DIGITAL

MUSICA FiSICA  MUSICA DIGITAL DERECHOS MUSICA FiSICA  MUSICA DIGITAL DERECHOS

14% 52% 34% 9% 79%  13%

Fuente: SINCA en base a datos de CAPIF.
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Los datos nacionales siguen la
tendencia observada a nivel
mundial en la industria fono-
grafica, caracterizada, primero,
por la descarga de musica en
formato digital y luego, por el
streaming. Desde 2005, crecen
las ventas digitales y caen las
ventas fisicas. El impacto de
internet y las plataformas de

reproduccién online en la in-
dustria fonografica provocaron
la progresiva desaparicion del
disco fisico como soporte de
consumo de musica grabada y
el crecimiento exponencial del
consumo digital''. En efecto,
las ventas de musica en for-
mato digital fueron ganando
progresiva participacion en los

ingresos que genera el sector,
pasandode 55%en 2017 a70%
en 2022. Durante ese periodo
(2017-2022), el streaming se
consolidé como el canal princi-
pal de ventas de la musica gra-
bada a nivel mundial.

Grafico 20. Musica. Ingresos mundiales de la industria de la musica grabada por
segmento. En miles de millones de dolares y en porcentajes. 2017-2022

3% 3%

UsD17,5

UsD15,9

30%

2017 2018

Bl VENTAS FiSICAS

Il DERECHOS DE COMUNICACION AL PUBLICO

Il VENTAS DIGITALES (STREAMING)

3% 2%

UsD20,3
UsD18,9

2019 2020

Fuente: SINCA en base a datos de IFPI.

Il SINCRONIZACION

2% 2%

USD26,2

2021 2022

Il VENTAS DIGITALES (DESCARGAS)

@ TOTAL INDUSTRIA

11. Esta transformacion de los consumos de musica grabada puede observarse en la ENCC realizada por
el SINCA, cuyos resultados muestran que en 2022 sélo el 6% de la poblacion escuché musica en reproduc-
tores de CD, mientras que en 2017 ese soporte era usado por el 50% de la poblacién (ENCC 2017).
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Musica en vivo

La estimacion de los ingresos
de la musica en vivo, que surge
de los datos de recaudacién de
derechos de autor percibidos
por la Sociedad Argentina de
Autores y compositores (SA-
DAIC), muestra para 2022 un
crecimiento en términos rea-
les de 495% con respecto al
ano 2021, cuando este tipo de
eventos se encontraban afec-
tados todavia por la pandemia.

La destacada recuperaciéon de
los ingresos de la musica en
vivo, incluso evidencia un cre-
cimiento respecto de los anos
previos a la pandemia: los in-
gresos de 2022 medidos en
valores constantes son un 38%
superiores a los registrados en
2019 y un 2% mayores que los
de 2018.

Grafico 21. MUsica. Ingresos del sector de musica en vivo. En millones de pesos
constantes. Argentina, 2017-2022

2017

2018

2019 2020

Fuente: SINCA en base a datos de SADAIC.
*Fuente: IPC, INDEC. Ano base 2017=1.

Este crecimiento en los ingre-
sos de la musica en vivo guarda
relacion con lo observado en
las estadisticas de asistencia y
cantidad de funciones. Segun
la informacién relevada por la
Asociacion Argentina de Em-
presarios Teatrales (AADET)
que proporciona datos sobre
la actividad escénica (nacional

e internacional) de los teatros
asociados'?, en 2022 la asisten-
cia a espectaculos musicales
aumenté un 292% con respecto
a 2021. Este significativo incre-
mento de asistentes, se explica
en parte por la finalizaciéon de
las restricciones y de aforos'®, y
por el inicio de actividades en el

espacio Movistar Arena.

2021 2022

12. No contempla el circuito de
shows masivos, como los que tie-
nen lugar en estadios, hipédromos,
clubes, etc.

13. Hacia fines de 2021 se fueron
habilitando mayores aforos para
este tipo de espectaculos en va-
rias jurisdicciones del pais. El Go-
bierno de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires, que concentra una
gran cantidad de espacios cultura-
les, permitié un aforo del 100% en
espacios cerrados y abiertos para
la realizacion de estos eventos a
partir de octubre de 2021.
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Grafico 22. Musica. Asistentes a espectaculos musicales segun zona. En miles de
asistentes. Argentina, 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: SINCA en base a datos de AADET.

Con respecto a la cantidad de funciones, segun informacidon de AADET, en 2022 se realizaron 1.056
shows, un 6% mas que en 2021. El crecimiento estuvo impulsado por las salas de la Ciudad Auténo-
ma de Buenos Aires (+21%), mientras que en el resto de las provincias, luego de un aumento expo-
nencial durante 2021, este tipo de espectaculos cayd un 12%. A pesar de esta merma, la cantidad
de funciones en las provincias se ubica un 28% por encima de los valores previos a la pandemia, lo
que indica que varias plazas del interior del pais mantienen una oferta de espectaculos musicales
en reemplazo de los teatrales, tal como ocurria en 2021.

Grafico 23. Musica. Cantidad de funciones de espectaculos musicales por zona.
En unidades. Argentina, 2017-2022

2017 2018 2019 2020 2021 2022

B cusa

Fuente: SInCA en base a datos de AADET.

I otras PrROVINCIAS
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TEATRO

El relevamiento de informa-
cién teatral incluye los teatros
comerciales registrados en la
Asociacion Argentina de Em-
presarios Teatrales (AADET),
los teatros que conforman el
Complejo Teatral de Buenos Ai-
res (General San Martin, Presi-
dente Alvear, Regio, Sarmiento
y De la Ribera), el Teatro Col6n
y el Teatro Nacional Cervantes.
Para el analisis, se presenta la
informacién de los circuitos co-
mercial y publico.

En 2022, la asistencia total a las
salas de teatro superé los 3,7
millones de espectadores, lo
que significé un aumenté de

234% respecto al ano anterior.
Si se distingue por circuito, la
asistencia al teatro comercial
se incrementé un 231% y la del
teatro publico, un 254%. El le-
vantamiento definitivo de las
restricciones de la pandemia
de Covid-19 y la consecuente
ampliacién del aforo ayudan
a explicar este crecimiento ex-
traordinario. Asi, los niveles de
asistencia al teatro se encuen-
tran préximos a los anos pre
pandemia, especialmente en
el circuito comercial, cuya can-
tidad de espectadores en 2022
superé por 7 puntos porcen-
tuales la de 2019.

Grafico 24. Teatro. Espectadores/as de teatro por tipo de circuito y variacion
interanual. En espectadores y porcentajes. Argentina, 2017-2022

141.451

230.968
479.184

1.416.200

2.372.616

2017

100.283

295.202
628.824

1.188.553

2.036.085

2018

Il COMERCIAL CABA
Il COMPLEJO TEATRAL BUENOS AIRES [l TEATRO NACIONAL CERVANTES @ VAR %

294.802
520.948

1.087.236

1.860.285

404.077
254.419

2019

Il COMERCIAL OTRAS PROVINCIAS

225.398
217.092

1.188.732
21.468
68.816
61.330
335.907
621.530

1.979.664

Il TEATRO COLON

Fuente: SInCA en base a datos de Asociacion Argentina de Empresarios Teatrales (AADET);
Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBAJ; Teatro Colon; Teatro Nacional Cervantes.

Nota: los datos del Teatro Coldn correspondientes al ano 2022 son el resultado de una estimacion
en base al crecimiento del circuito publico 2021-2022.
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La cantidad de funciones teatrales programadas en 2022 crecié un 90% respecto de 2021, con un
incremento del 89% en el circuito comercial y del 101% en el circuito publico. En el circuito comer-
cial del interior del pais practicamente se alcanzé la cantidad de funciones previas a la pandemia.
En cambio, las funciones del circuito comercial de CABA y del circuito publico se encuentran por
debajo de los valores de 2019 (-17% y un -42%, respectivamente).

Grafico 25. Teatro. Funciones de teatro por tipo de circuito y variacion interanual.
En unidades y porcentajes. Argentina, 2017-2022

2017 2018 2019
Il FUNCIONES CIRCUITO PUBLICO Il FUNCIONES COMERCIAL OTRAS PROVINCIAS
Il FUNCIONES COMERCIAL CABA @ VAR %

Fuente: SInCA en base a datos de Asociacién Argentina de Empresarios Teatrales (AADET);
Complejo Teatral de Buenos Aires (CTBAJ; Teatro Coldn; Teatro Nacional Cervantes.

El Instituto Nacional del Teatro, organismo rector de la promocion y el apoyo a la actividad teatral
en todo el pais, mantuvo sus lineas regulares de fomento y, a su vez, sumo lineas adicionales para
sostener el sector durante la pandemia.

En 2022 otorgd 740 subsidios a grupos y elencos teatrales por un monto superior a 300 millones de
pesos, lo que, a valores constantes, representa un 15% mas que en 2021.

Grafico 26. Teatro. Cantidad de subsidios y montos otorgados por el INT a grupos 'y
elencos teatrales. En unidades y miles de pesos corrientes. Argentina. 2017-2022

$303.972

740
38 416 416 $147.378 1013
Mu.zso $135.300

2017 2018 2019 2020 2021 2022

[l SUBSIDIOS A GRUPOS Y ELENCOS (EN MILES DE PRECIOS CORRIENTES)

. SUBSIDIOS A GRUPOS Y ELENCOS EN CANTIDADES

Fuente: Instituto Nacional del Teatro.

COYUNTURA CULTURAL




. 25

Ademas, en 2022 el Institu-
to Nacional del Teatro otorgd
680 subsidios a salas y espa-
cios teatrales por un total de
339 millones de pesos, un 53%
menos que en 2021 (conside-
rando valores constantes). A
medida que los espacios retor-
naron a las actividades presen-
ciales durante el ultimo ano,

el universo alcanzado por los
subsidios se redujo, aunque la
cantidad de espacios subsidia-
dos se encuentra un 145% por
encima de 2019.

Al analizar la evolucion de los
subsidios en su conjunto (gru-
pos, elencos, salas y espacios),
se observa que en la pandemia

se produjo un fuerte incre-
mento de la cantidad de ayu-
das y los montos medidos a
valores constantes. Sin em-
bargo, los subsidios otorga-
dos en 2022 cayeron (siempre
a valores constantes) un 19%
con respecto al afio previo a la
pandemia (2019).

Grafico 27. Teatro. Cantidad de subsidios y montos otorgados por el INT para el
fomento de salas y espacios teatrales. En unidades y miles de pesos corrientes.

Argentina. 2017-2022

$32.883 $29.257

2017 2018

$147.378
$74.250

2019 2020

. SUBSIDIOS A SALAS Y ESPACIOS TEATRALES EN CANTIDADES

Fuente: Instituto Nacional del Teatro.

El Teatro Nacional Cervantes
y el Complejo Teatral de Bue-
nos Aires ofrecen contenido
propio en sus plataformas vir-
tuales'” desde el inicio de la
pandemia. En 2022, con el re-
torno de la actividad teatral a
la presencialidad, la cantidad
de producciones vistas, las vi-
sualizaciones totales y el pro-
medio de visualizaciones por
obra cayeron por segundo afio
consecutivo: las primeras re-
trocedieron un 34% respecto
al afo anterior y las segundas,
un 81%; en tanto que el pro-
medio de visualizaciones por
obra cay6 un 71%.

$303.972

1.013

$135.300 I

2021 2022

[l SUBSIDIOS A SALAS Y ESPACIOS TEATRALES (EN MILES DE PRECIOS CORRIENTES)

Grafico 28. Teatro. Visualizaciones totales, obras
vistas y promedio de visualizaciones por obra en
Cervantes online y plataformas del CTBA.

En unidades. Argentina, 2020-2022

2020
. PROMEDIO DE VISUALIZACIONES POR PRODUCCION

2021

2022

I VisuALIZACIONES TOTALES (EN MILES)

- CANTIDAD DE PRODUCCIONES VISTAS

Fuente: SInCA en base a Teatro Nacional Cervantes y

Complejo Teatral de Buenos Aires.

14. El Cervantes, a través de su pagina web y su canal de YouTube; el Complejo Teatral de Buenos Aires, a
través de las plataformas YouTube BA Cultura, YouTube GCBA, Facebook y YouTube CTBA.
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PATRIMONIO

Los museos publicos recibie-
ron 3.260.358 visitas en 2022,
un 317% mas que en 2021. Im-
pulsado por la vuelta a la pre-
sencialidad, 2022 se convirtio
en el segundo ano con mas
asistencia a museos de la ulti-
ma década.

El Museo Histérico Nacional
del Cabildo y la Revolucién de
Mayo, que recibe regularmente
la visita de numerosos grupos
escolares, volvié a ser el mas

elegido de los museos naciona-
les: conté con mas de 650.000
visitantes, lo que representa el
25% del total del publico que
asistié a museos nacionales.

Por cuarto afo consecutivo, el
museo mas visitado del GCBA
fue el Museo de Arte Moderno,
con 277.019 visitas, lo que signi-
fica el 40% de las visitas totales
a museos del Gobierno de la
Ciudad de Buenos Aires.

Grafico 29. Patrimonio. Visitas a museos publicos nacionales y de CABA,
y variacion interanual. En asistentes y porcentajes. Argentina, 2017-2022

2.268.056

2.197.698

796.763

2017 2018

@ r%

I Vuseos NAciONALES

2.280.329

.032.480

384.523

2019 2020

2.561.732

2021 2022

B Vuseos DEL 6eBA

Fuente: SINCA en base a datos de la Direccion Nacional de Museos; Museo Nacional de Bellas
Artes y Direccion General de Estadistica y Censos de GCBA.
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En cuanto a la actividad de
los museos nacionales en sus
redes sociales y paginas web,
el Museo Nacional de Bellas
Artes fue el mas visitado en
la web y es el que cuenta con

mas seguidores/as en las redes
sociales. Lo secundan el Museo
Historico Nacional (visitas web)
y el Museo Nacional de Arte
Decorativo (seguidores/as en
redes sociales).

Ademas, segun datos del Mi-
nisterio de Cultura de la Na-
cién, en 2022 se aprobaron
5.112 licencias y avisos para la
exportacion de obras de arte'”,
un 11% mas que en 2021.

Grafico 30. Patrimonio. Licencias y avisos de exportacion para obras de arte
otorgadas y variacion interanual. En unidades y porcentajes. Argentina, 2017-2022

2018

2019

2020

2021 2022

[l LICENCIAS + AVISOS DE EXPORTACION OTORGADOS . % VAR

Fuente: SInCA en base a datos de la Direccion Nacional de Bienes y Sitios Culturales.

15. La modificacion, en 2018, de la Ley 24.633 de circulacion internacional de obras de arte, simplifico los
tramites de exportacion y fomentd el mayor registro de circulacidon de obras de artistas contemporaneos

en el exterior.
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TELEVISION

El consumo de TV en la Argen-
tina, como se desprende de la
Encuesta Nacional de Consu-
mos Culturales 2022, se caracte-
riza por la alta penetracion del
mercado por suscripcion, com-
puesto por la TV por cable y la
TV satelital'®. Respecto del afio
anterior, la cantidad de accesos
totales aumentd en 2022 un
1%y un 4% en el periodo 2017-
2022. Este aumento en los acce-
sos no se refleja en los ingresos,
que a valores constantes caye-
ron un 29% el ultimo afio y un
46% en el periodo 2017-2022.

El mercado de la TV por sus-
cripcién esta dominado por el

2

servicio de TV por cable, con una
participacion del 79% en los ac-
cesos y del 66% en los ingresos.

En cuanto a la evolucion de
cada segmento, los accesos a
TV por cable aumentaron un
0,9% con respecto a 2021, al-
canzando los 7,7 millones de
accesos; mientras que los acce-
sos de la TV satelital mostraron
un crecimiento de un 2,7% en
el ultimo ano, con 2,1 millones
de accesos. Si se analizan los ul-
timos seis afnos, se observa una
tendencia creciente en los acce-
sos a servicios de TV por cable
y una demanda a la baja en el
servicio satelital.

Grafico 31. Television. Accesos a servicios de TV por suscripcion. En miles de
accesos. Argentina, 2017-2022

2017 2018

[l ACCESOS CABLE
[l ACCESOS CABLE

7.296 7.333

7.597 7.666

2022*

2019 2020 2021
. LINEAL (ACCESOS CABLE]
SATELITAL

. LINEAL (ACCESOS CABLE SATELITAL)

Fuente: SInCA en base al Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM)
Nota: informacion al Gltimo trimestre de cada ano.
2022*: para el cuarto trimestre de 2022 se tomd el mismo valor del tercer trimestre 2022 ya que

aun no esta publicado.

16. Segun datos de la ENCC 2022, el 91% de la poblacion mird television de aire o cable durante el afio 2022
y la mayoria (73%) contraté un servicio de television por cable o satelital.
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En cuanto a la evolucién de los ingresos por segmento, en 2022 tanto la TV satelital como la TV por
cable cayeron un 30% con respecto al afio anterior.

Grafico 32. Television. Ingresos de servicios de TV por suscripcion. En millones de pesos
constantes. Argentina, 2017-2022

$1.663

2017 2018 2019 2020 2021 2022*

. INGRESOS TV CABLE . LINEAL (INGRESOS TV CABLE)

. INGRESOS TV CABLE SATELITAL . LINEAL (INGRESOS TV CABLE SATELITAL)
Fuente: SInCA en base al Ente Nacional de Comunicaciones (ENACOM). Pesos constantes: |IPC,
INDEC. Afo base 2004=1.

Nota: para el cuarto trimestre de 2022 se tomd el mismo valor del tercer trimestre 2022 ya que
aun no estan publicados los datos oficiales.
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INTERNET

Elacceso a servicios de internet
es uno de los indicadores mas
relevantes para dimensionar la
evolucioén de los consumos di-
gitales. En su medicion se con-
sideran dos tipos de accesos:
los fijos, que incluyen las cone-
xiones tradicionales a internet
mediante redes telefénicas,
operadores de cable, redes de
fibra 6ptica e inaldambricas fijas;
y los moviles, que comprenden
las conexiones realizadas me-
diante dispositivos portatiles

y operadores de redes de celu-
lares. A su vez, los accesos mo-
viles se clasifican en accesos
pospagos (contrataciéon de un
plan de datos) y prepagos (car-
ga de crédito para el consumo
de datos).

En 2022 se registraron 7,55 mi-
llones de accesos fijos a inter-
net, lo que implica un aumento
interanual del 1,8% y un acu-
mulado del 11% desde 2017.

Grafico 33. Internet. Accesos residenciales fijos a internet y su variacion
interanual. En accesos y porcentajes. Argentina, 2017-2022
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7.000.588
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Fuente: SInCA en base a datos de INDEC.
Nota: informacion correspondiente al mes de diciembre de cada ano.

En 2022 los accesos moviles a
internet superaron los 33 millo-
nes, lo que implica un aumento
interanual del 7,1% y un creci-
miento del 17% desde 2017.
Este incremento de la modali-
dad de conexion a internet via

celular guarda relacion con la
relevancia que viene ganando
este dispositivo como soporte
de acceso a diversos consumos
culturales (escuchar musica, ver
videos, series y peliculas, leer
diarios, etc.).'”

7.422.438 7.552.749

2021 2022

@ VARIACION INTERANUAL

17. Para mayor informacion so-
bre este tema, ver el Informe de
la Encuesta Nacional de Consumos
Culturales 2023.

Grafico 34. Internet. Accesos residenciales moviles a internet y su variacion
interanual. En accesos y en porcentajes. Argentina, 2017-2022
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Fuente: SInCA en base a datos de INDEC.
Nota: informacion correspondiente al mes de diciembre de cada ano.
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